 2.1.2. Рынок радиорекламы

Реклама на радио - перспективный сектор рекламного рынка. Например, в России, по данным Российского рекламного совета и АКАР, сегмент рекламы на радио составляет около 4% от общего объема рекламного рынка России (115 млн. долл. в 2003 году). За последний год рост объема рекламы на радио составил 28 %. По оценкам экспертов, в ближайшие годы доля сегмента рекламы на радио в России будет приближаться к общемировым стандартам. 

Эффективность радио как рекламоносителя определяется рядом факторов. Большую часть дня охват социально активной аудитории на радио выше, чем на телевидении. Радио - единственный источник информации, воздействующий на потребителя в течение всего дня, где бы он не находился: в машине, дома, на работе. 

Радиостанции имеют формат. А музыкальный формат формирует целевую аудиторию каждой радиостанции. Для рекламодателя это означает определение четко очерченного сегмента потребителей, объединенных демографией, стилем жизни, уровнем доходов и т.д. 

Во второй половине 90-х гг. в Армению пришла американская модель развлекательного радио. В США радиовещание с момента появления находилось в частных руках, тогда как у нас (во времена СССР) радио было объединяющим явлением социальной и культурной жизни. Базовой моделью было «радио для всех»: передавались развлекательные программы, программы для детей, радиоспектакли, новости, звучали оркестры. Информация носила универсальный, общечеловеческий характер, без акцента на возраст, пол, национальность. 

Переломной стала идея о переходе к форматному радио, первоначальный механизм которого был следующий: подобрать популярную в текущее время музыку, смешать в эфире в определенной пропорции и периодически повторять. Принцип формата — не надо навязывать людям свое видение мира. Дайте им то, что они хотят, и сделайте на этом деньги. Если слушатель еще не понимает, чего он хочет, — заставьте его поверить в то, что вы предлагаете именно то, что ему нужно, и продайте еще дороже.

Постепенно FM волны  Армении стали «заполняться» различными радиоканалами, которые, в основном передавали современную музыку, без особого направления на какую-либо группу слушателей. «Первенцем» стало радио «Hai FM» (1996), позднее – Ардзаганк (1997), радио «Ван» (1998) и др.  Наряду с местными радиостанциями стали ретранслироваться  и российские радиостанции (к тому времени российский радио-рынок по своему «качеству» был на порядок выше местного и с легкостью завоевал большую часть армянской аудитории) – Хит FM (1997), Русское радио (1999), Динамит FM (2001). 

На данный момент армянский радио-рынок представляют следующие радиостанции:

	Область
	Город
	Название

	Лори
	Ванадзор
	"Радио Интеркап" 

	Ширак
	Артик
	"Радио Артик"

	Ширак
	Гюмри
	Радио "Шант"

	Сюник
	Горис
	"Таснмек"

	Сюник
	Сисиан
	"Сисиани Лрату" 

	Вайоц Дзор
	Егегнадзор
	"Ехегн"

	Ереван
	Ереван
	"Импульс-Маяк"

	Ереван
	Ереван
	"Общественное радио Армении"

	Ереван
	Ереван
	"Вэм-Спюр"

	Ереван
	Ереван
	"АрРадио Интерконтиненталь"

	Ереван
	Ереван
	"Радио Ардзаганк"

	Ереван
	Ереван
	"Ван"

	Ереван
	Ереван
	"Динамит FM"

	Ереван
	Ереван
	"Ай"

	Ереван
	Ереван
	"Hai FM 105.5"

	Ереван
	Ереван
	"Русское Радио" (Радио Альфа)

	Ереван
	Ереван
	"Радио Франсе Интернейшнл"

	Ереван
	Ереван
	"Хит-FM" (Тоспа)


Таблица 3. Список радиостанций Армении

Рынок радиорекламы, как во всем мире, так и в Армении, занимает около 15-16% «пироге» общего рынка (данные Internews). Но здесь дает о себе знать как низкая эффективность рекламных сообщений относительно телероликов, так и низкий профессиональный уровень рекламных служб радиостанций. Что касается цен на радиорекламу, то на сегодняшний день цены на один рекламный спот в Армении следующие:

	Радиостанция
	Цена за 1 спот в $

	Национальное Радио
	2,4

	Хит FM
	3,6

	Ардзаганк
	1.8

	Радио Ван
	3,0

	Hai FM
	3,0

	Европа плюс
	3,0

	Русское радио
	4.8

	Радио Динамит
	3,8


Таблица 4. Базовые цены на размещение рекламы на основных радиостанциях

Для сравнения отметим, что, скажем, в Казани (город, по количеству жителей равный Еревану) цена на одно рекламное сообщение на том же радио «Динамит» составляет минимум 20 $. То есть, разница почти четырехкратная. 

Не смогли окончательно определиться и с языком рекламных сообщений, и зачастую в одном рекламном блоке (а иногда даже и в одном ролике) перемешиваются русский и армянский языки. А по голосу ведущего уже можно определить, на какой студии записан тот или иной рекламный ролик, потому что на одной радиостанции одни и те же 2-3 человека ведут передачи, читают новости и, извиняюсь, рекламируют прокладки. Эффект слухового восприятия данного ролика практически сводится к минимуму.
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