В условиях рыночной экономики значение цены огромно. Цена определяет структуру и объем производства, движение материаль​ных потоков, распределение товарной массы и наконец уровень жизни общества. Успех коммерческого предприятия определяют следующие составляющие: научно обоснованная ценовая страте​гия; разумная ценовая тактика и правильная методика установле​ния цен.
Цена и ценовая политика для предприятия — второй после това​ра существенный элемент маркетинговой деятельности. Именно поэтому разработке ценовой стратегии и цен должно уделяться са​мое пристальное внимание со стороны руководства любого пред​приятия, желающего наиболее эффективно и долговременно разви​вать свою деятельность на рынке, т.к. любой ложный или недостаточно продуманный шаг немедленно отражается на дина​мике продаж и рентабельности. Принятие решения в области цен сопряжено с необходимостью учитывать многочисленные факто​ры, в частности такие как:
1) себестоимость товара, или, вернее, ее стоимостная оценка, на​считанная различными способами;
2) цена конкурентов и возможность ее изменения;
3) ожидаемая реакция покупателей на возможное изменение цены:
4) прямое и косвенное воздействие со стороны государства на по​литику цен.
Ценовая политика предприятия используется им для достиже​ния следующих целей:
1) максимизации рентабельности продаж, т.е. отношения прибыли (в процентах)     к общей величине выручки от продаж;
2) максимизации рентабельности чистого собственного капитала предприятия (т.е. отношения прибыли к общей сумме активов по балансу за вычетом всех обязательств);
3) максимизации рентабельности всех активов предприятия (т.е. отношения прибыли к общей сумме бухгалтерских активов, сфор​мированных за счет как собственных, так и заемных средств);
4) стабилизации цен, прибыльности и рыночной позиции, т.е. доли предприятия в общем объеме продаж на данном товарном рын​ке (эта цель может приобретать особое значение для предприя​тий, действующих на рынке, где любые колебания цен порожда​ют существенные изменения объемов продаж);
5) достижение наиболее высоких темпов роста продаж.
Политика цен предприятия в свою очередь является основой
для разработки его стратегии ценообразования, т.е. набора практи​ческих факторов и методов, которых целесообразно придерживаться при установлении рыночных цен на конкретные виды продукции, выпускаемые предприятием. Активная политика предприятия в сфе​ре ценообразования состоит в установлении цен на продукцию, выпускаемую предприятием, на основе рассмотрения следующих факторов: цены, которые могут обеспечить реализацию продукции; объемы реализации этой продукции, возможные при этих ценах; объемы производства этой продукции, которые необходимы при таких объемах реализации; средние затраты, которые соответству​ют этим объемам производства; рентабельность продукции к за​тратам и активам предприятия, которые могут быть достигнуты при избранных ценах и достигнутых объемах производства.
Активная ценовая политика может быть признана успешной в том случае, если она позволяет: восстановить или улучшить пози​цию предприятия на конкурентном рынке этого вида продукции (внутреннем или внешнем), а также увеличить чистую прибыль пред​приятия.
