Себестоимость продукции – один из важнейших экономических показателей деятельности промышленных предприятий и объединений, выражающий в денежной форме все затраты предприятия, связанные с производством и реализацией продукции. Себестоимость показывает, во что обходится предприятию выпускаемая им продукция. В себестоимость включается перенесенные на продукцию затраты прошлого труда (амортизация основных фондов, стоимость сырья, материалов, топлива и других материальных ресурсов) и расходы на оплату труда работников предприятия (заработная плата).  
Предприятие в процессе своей деятельности совершает мате​риальные и денежные затраты на простое и расширенное вос​производство основных фондов и оборотных средств, производ​ство и реализацию продукции, социальное развитие своих коллективов и др.

По объему учитываемых затрат различаются три вида себестои​мости:
1) цеховая себестоимость, включающая в себя затраты на произ​водство продукции в пределах цеха, в частности прямые мате​риальные затраты на производство продукции, амортизация цехового оборудования, заработная плата основных производ​ственных рабочих цеха, социальные отчисления, расходы по со​держанию и эксплуатация цехового оборудования, общецехо​вые расходы;

2) производственная себестоимость (себестоимость готовой продукции), кроме цеховой себестоимости, включает в себя об​щезаводские расходы (административно-управленческие и об​щехозяйственные затраты) и затраты вспомогательного произ​водства;
3) полная себестоимость, или себестоимость реализованной (от​груженной) продукции, —показатель, объединяющий производ​ственную себестоимость продукции (работ, услуг) и расходы по ее реализации (коммерческие затраты, внепроизводственные
затраты).
1) Ее реальное определение на предприятии необходимо для:

2) маркетинговых исследований и принятия на их основе решений о начале производства нового изделия (оказания нового вида услуг) с наименьшими затратами;
3) определения степени влияния отдельных статей затрат на себес​тоимость продукции (работ, услуг);
3)ценообразования;

4)правильного определения финансовых результатов работы, а со​ответственно, и налогообложения прибыли. Так, у предприятий, определяющих выручку по реализации про​дукции по оплаченным счетам, полная себестоимость представляла собой производственную себестоимость плюс некоторые коммер​ческие расходы, включаемые в себестоимость конкретных видов продукции (работ, услуг) прямым путем: транспортные расходы и расходы на упаковку.
В то же время на себестоимость реализованной продукции от​носились все остальные коммерческие расходы, которые подлежа​ли отнесению на себестоимость продукции только в момент ее реа​лизации, т.е. оплаты. Однако, после того как было установлено, что для всех целей бухгалтерской отчетности возникает в момент ее отгрузки (выполнения работ, оказания услуг), специальное выделе​ние этих видов себестоимости потеряло смысл, поскольку понятия отгруженной и реализованной продукции стали совпадать.
Кроме того, различают плановую и фактическую себестоимость. Плановая себестоимость определяется в начале планируемого года исходя из плановых норм расходов и иных плановых показателей на этот период. Фактическая себестоимость определяется в конце отчетного периода на основании данных бухгалтерского учета о фактических затратах на производство.

Плановая себестоимость и фактическая себестоимость опреде​ляются по одной методике и по одним и тем же калькуляционным статьям, что необходимо для сравнения и анализа показателей себе​ стоимости.
