ГЛАВА 2. АНАЛИЗ ХОЗЯЙСТВЕННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ЧП «ФРЕГАТ»

2.1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ЧП «ФРЕГАТ» 

ЧП «Фрегат» было создано 26 марта 2001 года и зарегистрировано Исполнительным Комитетом Симферопольского Городского Совета Автономной Республики Крым. Деятельность предприятия регулируется Законом Украины «Про предприятие», уставом, а также другими нормативными документами и законодательными актами. 

Предприятие имеет полное фирменное наименование на украинском языке: Приватне підприємство «Фрегат» и на русском языке: Частное предприятие «Фрегат».

Юридический адрес предприятия: Украина, Автономная Республика Крым, г.Симферополь, ул. Балаклавская, д.55, кв. 90.

ЧП «Фрегат» является самостоятельным хозяйственным объектом с правами и обязанностями юридического лица. Форма собственности  - частная,  учредителями являются физические лица,  которые несут ответственность  по обязательствам предприятия в пределах своей доли в уставный фонд фирмы.

Предприятие имеет в собственности обособленное имущество, учитываемое на его самостоятельном балансе, может от своего имени приобретать и осуществлять имущественные и личные неимущественные права, исполнять обязанности, быть истцом и ответчиком в суде.

Предприятие имеет все права и несет обязательства, предусмотренные действующим законодательством Украины для юридических лиц, в том числе:

· заключать прямые и многосторонние договора с государственными, гражданскими, хозяйственными и другими организациями и предприятиями, отдельными гражданами, а также быть посредниками между ними;

· получать всеми законными способами имущество для предприятия, а также получать материалы и изделия через розничную, оптовую и комиссионную торговлю, от юридических и физических лиц;

· продавать другим предприятиям, организациям и лицам, обменивать оборудование, транспортные средства, материальные ценности и деньги, а также списывать с баланса основные фонды, если они изношены или морально устарели;

· заключать как на территории Украины, так и за ее пределами, разного рода соглашения и другие юридические акты с предприятиями, обществами, организациями, союзами и отдельными лицами, а также принимать участие в торгах, конкурсах, аукционах, предоставлять гарантии, быть истцом и ответчиком в суде;

· осуществлять оптовую, розничную и комиссионную торговлю;

· применять договорные цены и расценки, а в отдельных случаях устанавливать цены на товары и услуги на установленном действующим законодательством уровне;

· создавать согласно действующему законодательству совместные предприятия, учреждения и организации, создавать другие (дочерние) предприятия с правами юридического лица, а также филиалы, представительства, отделения как на территории Украины, так и за ее пределами с правом открытия текущих и расчетных счетов, а также вступать в ассоциации, концерны, другие хозяйственные объединения, деятельность которых отвечает уставным требованиям предприятия;

· командировать как на территории Украины, так и за ее пределы сотрудников предприятия для обучения, принятия участия в общих программах и проектах, а также принимать представителей и специалистов других организаций за свой счет.

Предприятие действует на принципах полного хозяйственного расчета, самофинансирования и самоокупаемости, обеспечивает социальное развитие и стимулирование работников за счет накопленных средств, несет полную ответственность за результаты собственной хозяйственной деятельности и выполнение возложенных на себя обязательств перед поставщиками и потребителями, бюджетом, банками, а также перед трудовым коллективом согласно действующему законодательству.

Предприятие создано с целью получения прибыли от хозяйственной деятельности, которая направлена на пополнение рынка товарами и услугами для максимального удовлетворения потребностей населения и реализации на базе получения прибыли  социальных и экономических интересов основателей и членов коллектива.

Основным видом деятельности ЧП «Фрегат» является оптово-розничная продажа пивобезалкогольной продукции.

Имущество предприятия составляют основные фонды и оборотные средства, а также другие ценности, стоимость которых отображается в балансе предприятия. Имущество предприятия, включая взносы основателей,  продукцию, полученный доход являются исключительной собственностью основателей, которые имеют право распоряжаться им самостоятельно, продавать или передавать третьим лицам.

Источниками формирования имущества предприятия являются:

· денежные и имущественные взносы основателей;

· доходы, полученные от хозяйственной деятельности, реализации продукции и услуг;

· кредиты банков и других кредитных организаций;

· другие источники, не запрещенные действующим законодательством.

Предприятие осуществляет учет всей своей деятельности, контроль за ходом реализации продукции и услуг, ведет оперативный бухгалтерский учет и статистическую отчетность в порядке установленном законодательством.

Предприятие имеет самостоятельный баланс, счета в банках, круглую печать содержащую его полное фирменное наименование на украинском языке. Также ЧП «Фрегат» вправе иметь штампы и бланки со своим фирменным наименованием, собственную эмблему, а также зарегистрированный в установленном порядке товарный знак.

Головной офис предприятия расположен в Симферополе, также имеются представительства в Джанкое, Евпатории, Алуште, Феодосии и Керчи. 

ЧП «Фрегат» является одним из крупнейших дистрибьюторов пивобезалкогольной продукции на всей территории Крыма.

Миссия – обеспечение потребителей пивобезалкогольной продукцией за счет предоставления широкого ассортимента, чем у аналогичных предприятий, и с оказанием услуг транспортного характера при обеспечении качественных перевозок и своевременных сроков доставки в рамках установленных низких цен.

В собственности предприятия есть складские помещения  общей площадью 2240 м2  с удобством осуществления погрузочно-разгрузочных работ.

Организационная структура предприятия построена по линейно-функциональному принципу и представлена на Рисунке 2.1. Общая численность персонала на предприятии составляет приблизительно 120 человек.

Как видно из Рисунка 2.1. в организационной структуре исследуемого предприятия присутствует отдел маркетинга. Отдельные функции данного отдела выполняют сотрудники отдела логистики и отдела торговли, который состоит из менеджеров, курирующих различные направления, однако, направление маркетинга как таковое, не говоря уже о направлении маркетингового планирования, отсутствует. Также разработкой одной из основных составляющих маркетинг-микса – ценообразованием, занимается  финансовый отдел. 
К основным задачам маркетингового отдела относятся:

· изучение требований рынка к товару, то есть требований покупателей, и, что особенно важно, конечных потребителей, к потребительским свойствам продукта и соответствующему набору сопутствующих продаже и потреблению товаров и услуг;

· изучение экономической конъюнктуры. Подготовка рекомендаций по управлению производством и сбытом товаров в зависимости от долговременных и краткосрочных тенденций развития предприятия и рынка, экономической конъюнктуры в целом и товарного рынка для предприятия в частности. Конъюнктурные исследования, связанные с изучением спроса и предложения на рынке и отдельных его сегментах, включают в себя изучение емкости и характера рынка, уровня цен и ценовой эластичности спроса и предложения, степени и условий рыночной конкуренции и необходимы для принятия соответствующих решений на всех уровнях управления деятельностью предприятия - стратегическом, тактическом и оперативном. Наблюдение за текущей конъюнктурой и ее анализ позволяют решать оперативные задачи предприятия, а изучение длительности тенденций, прогноз конъюнктуры - решать тактические и стратегические задачи на пути достижения средне- и долгосрочных целей. Исследования осуществляются по демографическим критериям (анализируются социально-психологические особенности покупателей и продавцов, их мотивация при заключении сделок);

· изучение фирменной структуры рынка, то есть определение основных групп фирм, работающих на данном рынке (фирмы-партнеры (покупатели), фирмы-конкуренты (продающие аналогичные товары), нейтральные фирмы (которые на проявили еще заинтересованности в отношении данного  товара, но могут рассматриваться как потенциальные конкуренты и покупатели и при данной организации маркетинговых действий продавца имеют шансы стать его активными партнерами)). В зависимости от принадлежности каждой фирмы к той или иной группе проводятся соответствующие исследования степени ее надежности, платежеспособности, конкурентоспособности и другие;

· исследование форм и методов, принятых в торговой практике применительно к данному товару на данном рынке и его сегментах: прямое или косвенное осуществление большинства сделок купли-продажи, определение типичных форм посреднических соглашений, видов сделок на данном рынке, форм торговли и другое.

Однако с вышеперечисленными задачами отдел маркетинга справляется не очень хорошо в силу своей некомпетентности, малой численности сотрудников и задействованности их в других отделах.
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Рис.2.1. Организационная структура предприятия «Фрегат»

2.2.  ФИНАНСОВЫЙ АНАЛИЗ ЧП «ФРЕГАТ»

Анализ финансовой деятельности служит для выявления узких мест в управлении финансами предприятия, определения негативных тенденций финансового состояния предприятия.

Основным источником информации для анализа финансового состояния служит бухгалтерский баланс предприятия (форма N1) [Приложение 5].  Источником данных для анализа финансовых результатов является отчет о финансовых результатах и их использовании (форма N 2) [Приложение 6].

Анализ финансового состояния будет проводиться по следующему плану:

1. Анализ состава и структуры имущества и источников его формирования;

2. Анализ финансовой устойчивости предприятия;

3. Анализ ликвидности и платежеспособности предприятия;

4. Расчет показателей оборачиваемости оборотных активов;

5. Анализ состава и структуры прибыли;

6. Анализ показателей рентабельности;

7. Анализ деловой активности предприятия;

8. Операционный анализ;

9. Анализ вероятности банкротства (модель Альтмана).
Анализ состава и структуры имущества и источников его формирования.

Для начала рассмотрим состав и структуру имущества ЧП «Фрегат» (см. табл.2.1). 

Таблица 2.1.

Анализ состава и структуры имущества

	Имущество
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	Абс. измен-е
	% измен-е
	в%к

2003
	в%к

2004
	в%к

03-05г.
	в%к бал.

2003
	в%к бал.

2004
	в%к

бал.

03-05г.

	
	∑, тыс. грн
	Уд.в, %
	∑

тыс. грн
	Уд.в, %
	∑, тыс. грн.
	Уд.в,%
	2003-2004
	2004-2005
	2003-2005
	2003-2004
	2004-2005
	2003-2005
	
	
	
	
	
	

	Необоротн. активы
	651
	14,68
	636
	12,74
	603
	11,43
	-15
	-33
	-48
	-1,86
	-1,30
	-3,24
	-2,30
	-5,19
	-7,37
	-0,34
	-0,66
	-1,08

	1. НМА
	70
	1,578
	70
	1,402
	75
	1,422
	0
	5
	5
	-0,18
	0,020
	-0,16
	0,00
	7,14
	7,14
	0,00
	0,10
	0,11

	2. О. С.
	450
	10,15
	450
	9,014
	440
	8,343
	0
	-10
	-10
	-1,13
	-0,67
	-1,80
	0,00
	-2,22
	-2,22
	0,00
	-0,20
	-0,23

	3. Незав. строит-во
	51
	1,150
	36
	0,721
	8
	0,152
	-15
	-28
	-43
	-0,43
	-0,57
	-0,1
	-29,4
	-77,8
	-84,3
	-0,34
	-0,56
	-0,97

	4. ДФВ
	80
	1,804
	80
	1,603
	80
	1,517
	0
	0
	0
	-0,20
	-0,09
	-0,29
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00

	Оборот. активы
	3784
	85,32
	4356
	87,26
	4671
	88,56
	572
	315
	887
	1,94
	1,307
	3,245
	15,12
	7,23
	23,44
	12,90
	6,31
	20,00

	1. Запасы
	2862
	64,53
	3254
	65,18
	3442
	65,26
	392
	188
	580
	0,652
	0,079
	0,731
	13,70
	5,78
	20,27
	8,84
	3,77
	13,08

	3. Дебит. задолж-сть
	644
	14,52
	767
	15,36
	875
	16,59
	123
	108
	231
	0,844
	1,226
	2,070
	19,10
	14,08
	35,87
	2,77
	2,16
	5,21

	3. КФВ
	102
	2,300
	141
	2,825
	140
	2,655
	39
	-1
	38
	0,525
	-0,17
	0,355
	38,24
	-0,71
	37,25
	0,88
	-0,02
	0,86

	4. Ден. Средства
	173
	3,901
	191
	3,826
	210
	3,982
	18
	19
	37
	-0,07
	0,156
	0,081
	10,40
	9,95
	21,39
	0,41
	0,38
	0,83

	ИТОГО
	4435
	100,0
	4992
	100,0
	5274
	100,0
	557
	282
	839
	0,000
	0,000
	0,000
	12,56
	5,65
	18,92
	12,56
	5,65
	18,92


Источник: рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности

По расчетам таблицы 2.1. видно, что предприятие обладает движимым и недвижимым имуществом. 

Удельный вес недвижимого имущества  к 2005г. (по сравнению с 2003г.) снижается на 3,24%, что для предприятия благоприятно, т.к. снижение в основном происходит за счет уменьшения доли незавершенного строительства (2003г. – 1.15; 2005г. - 0,152).

Однако снижение удельного веса основных средств (ОС) на 1,804%  не желательно, т.к.  от этой группы зависит производство.

Наиболее мобильной группой  имущества являются оборотные активы.  По данным таблицы видно, что их доля к 2005г. увеличилась на 3,245%, что для предприятия очень выгодно, т.к. именно эта часть обеспечивает предприятию прибыль.

При детальном анализе видно, что увеличение удельного веса происходит за счет повышения доли запасов на 0,731%, что не желательно, т.к. эти активы медленно реализуемы и облегчения финансового состояния не принесут.

Увеличение доли дебиторской задолженности к 2005г. на 2,07% можно назвать отрицательным фактором. С одной стороны, это говорит о том, что продукция предприятия пользуется популярностью, и у фирмы нет проблем со сбытом произведенной продукции. С другой стороны, высокий уровень дебиторской задолженности приводит к «вымыванию» оборотных средств и не дает предприятию развиваться.
 Увеличение доли краткосрочных финансовых вложений (КФВ), а также доли денежных средств, в среднем на 0,3%  является для предприятия положительным фактором.

Далее рассмотрим структуру источников формирования имущества (табл. 2.2).

Таблица  2.2.

Анализ состава и структуры источников формирования имущества

	Источники
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	Абсол. изменение
	% изменение
	в%к

2003
	в%к 2004
	в%к 03-05

	
	∑, тыс. грн
	Уд.в.

%
	∑, тыс. грн
	Уд.в, %
	∑, тыс. грн
	Уд.в, %
	2003-2004г.
	2004- 2005г.  
	2003- 2005г.
	03-04г.
	04-05г.
	03-05г.
	
	
	

	Капитал и резервы
	2445
	55,1
	2880
	57,65
	3212,5
	60,854
	435
	332,5
	767,5
	2,59
	3,21
	5,8
	0,18
	0,12
	0,314

	УК
	2000
	45,0
	2000
	40,03
	2000
	37,886
	0
	0
	0
	-5,0
	-2,1
	 -7,2
	0
	0
	0

	Добавочный капитал
	220
	4,95
	250
	5,004
	300
	5,683
	30
	50
	80
	0,05
	0,68
	0,73
	0,14
	0,2
	0,364

	Резервный капитал
	100
	2,25
	100
	2,002
	100
	1,894
	0
	0
	0
	-0,3
	-0,1
	-0,4
	0
	0
	0

	Нераспред. прибыль
	125
	2,81
	530
	10,61
	812,5
	15,391
	405
	282,5
	687,5
	7,79
	4,78
	12,6
	3,24
	0,53
	5,5

	Долгосрочн. обязат-ва
	270
	6,08
	400
	8,006
	500
	9,471
	130
	100
	230
	1,93
	1,46
	3,39
	0,48
	0,25
	0,852

	Кредиты и займы
	270
	6,08
	400
	8,006
	500
	9,471
	130
	100
	230
	1,93
	1,46
	3,39
	0,48
	0,25
	0,852

	Краткосрочн. обязат-ва
	1726
	38,9
	1716
	34,35
	1566,5
	29,674
	-10
	-149,5
	-159,5
	-4,5
	-4,7
	-9,2
	-0,01
	-0,09
	-0,09

	Кредиты и займы
	143
	3,22
	183
	3,663
	200
	3,789
	40
	17
	57
	0,44
	0,12
	0,56
	0,28
	0,09
	0,398

	Кредиторская задолж-ть
	1583
	35,6
	1533
	30,68
	1366,5
	25,886
	-50
	-166,5
	-216,5
	-4,9
	-4,8
	-9,7
	-0,03
	-0,10
	-0,14

	               ИТОГО
	4441
	100
	4996
	100
	5279
	100
	555
	283
	838
	 
	 
	 
	0,13
	0,06
	0,189


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности

Прежде всего,  оценим долю собственного капитала.  В среднем в 2003 – 2005 гг. она составляет 55 - 60% от всех источников имущества, что является гарантией финансовой устойчивости предприятия и независимости.

Увеличение удельного веса прибыли на 12,58% также является положительным моментом, дающим предприятию дополнительные возможности для развития.

Рассматривая долгосрочные обязательства, нужно отметить, что их абсолютная величина, так же как и доля за три года увеличилась (а/в на 230; у/в на 3,392%).  Они чаще всего приравниваются к собственным средствам и тем самым поддерживают финансовую устойчивость предприятия.

 Краткосрочные обязательства играют незначительную роль, однако есть тенденция к их уменьшению. Рассмотрим подробнее: видно, что это происходит из-за увеличения доли займов на 0,57% и снижение доли кредиторской задолженности на 9.76%.

Сравнивая структуру имущества и источников его формирования, то положительным моментом является то, что недвижимость предприятия в большинстве своем создалось за счет  собственного капитала. Однако запасы сделаны не только за счет собственных и долгосрочных средств, но и были привлечены краткосрочные источники.

Из этого следует, что финансовая ситуация на предприятии стабильная.

Анализ финансовой устойчивости предприятия.

Чтобы обеспечить «выживание» предприятия в условиях рынка, управленческому персоналу требуется оценивать возможные и целесообразные темпы его развития с позиции финансового обеспечения, выявлять доступные источники средств, способствуя тем самым устойчивому положению и развитию хозяйствующих субъектов. Оценка финансовой устойчивости позволяет внешним субъектам анализа (прежде всего партнерам по договорным отношениям) определить финансовые возможности организации на длительные перспективы, которые зависят от структуры ее капитала.

Для оценки финансовой устойчивости предприятия используются относительные и абсолютные показатели, рассчитанные в таблицах 2.3., и 

таблице 2.4.
Таблица 2.3.

Анализ финансовой устойчивости предприятия

 (абсолютные показатели)

	Показатели
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	динамика

	
	
	
	
	2003-2004
	2004-2005
	2003-2005

	1 Капитал и резервы
	2445
	2880
	3212,5
	435
	332,5
	767,5

	2 ВОА 
	657
	640
	608
	-17
	-32
	-49

	3 Наличие СОС (Ес)
	1788
	2240
	2604,5
	452
	364,5
	816,5

	4 Долгоср. обяз-ва
	270
	400
	500
	130
	100
	230

	5 СОС и долг. заем.(Есд)
	2058
	2640
	3104,5
	582
	464,5
	1046,5

	6Кратк. кред. и займ
	143
	183
	200
	40
	17
	57

	7Общ.вел.источ-ов (Ео)
	2201
	2823
	3304,5
	622
	481,5
	1103,5

	8 Запасы
	2862
	3254
	3442
	392
	188
	580

	9 Обесп-сть Z СОС 
	-1074
	-1014
	-837,5
	60
	176,5
	236,5

	10 Обесп-сть Z сос,д.з. 
	-804
	-614
	-337,5
	-614
	-337,5
	-337,5

	11Обесп.Z общ.ист.
	-661
	-431
	-137,5
	230
	293,5
	523,5

	12Тип фин. уст-сти
	Кризисная
	Кризисная
	Кризисная
	 
	 
	 


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности

Таблица 2.4.

Анализ финансовой устойчивости предприятия 

(относительные показатели)

	Показатели
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	норма
	динамика

	
	
	
	
	
	03-04гг.
	04-05гг.
	03-05гг.

	К. фин. независимости (автономии)
	0,55
	0,58
	0,61
	>0,5
	0,03
	0,03
	0,06

	К. фин.зависимости
	0,45
	0,42
	0,39
	<0,5
	-0,03
	-0,03
	-0,06

	К.заемного капитала
	0,39
	0,34
	0,30
	<0,5
	-0,05
	-0,05
	-0,09

	К. фин. устойчивости
	0,61
	0,66
	0,70
	>0,5
	0,05
	0,05
	0,09

	К. обеспечен.собствен.обор.ср-ми
	0,82
	1,36
	1,55
	>0,5
	0,54
	0,75
	0,73

	К. маневренности Ск
	0,73
	0,78
	0,81
	>0,5
	0,05
	0,03
	0,08

	К. покрытия %
	0,61
	0,66
	0,70
	 
	0,05
	0,05
	0,09

	К. обеспеч.долгосроч.инвест.
	0,20
	0,16
	0,14
	 
	-0,03
	-0,02
	-0,06

	Мультипликатор СК
	1,82
	1,73
	1,64
	 
	-0,08
	-0,09
	-0,17


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности

По данным, полученным в результате расчетов относительных  и абсолютных показателей, мы видим:

1) Коэффициент финансовой независимости в 2005г по сравнению с 2003г. увеличился на 0,06 и равен 0,61 при норме >0,5;

2) Уменьшение коэффициента финансовой зависимости на 0,06, за счет уменьшения доли  заемного капитала,  говорит о том, что предприятие освобождается от зависимости от своих кредиторов;

3) За счет уменьшения  доли краткосрочных кредитов и займов, коэффициент заемного капитала уменьшился на   0,09 , что дает повод утверждать, что предприятие умеет организовать свою работу и не нуждается в инвестициях;

4) Коэффициент финансовой устойчивости показывает удельный вес средств из тех источников, которые могут быть использованы  длительное время. В нашем случаи этот коэффициент в 2005г. увеличился на 0,09 по сравнению с 2003г. и  равен 0,7, что указывает на увеличение доли средств, которые долгое время могут быть в обороте и приносить прибыль; 

5) Уменьшение доли собственных средств непосредственно из-за займов предприятия доказывает увеличение коэффициента обеспеченности собственными оборотными средствами  на 0,73 и в 2005г. он равняется 1,55. Увеличение этого коэффициента также показывает, что предприятие становится не зависимым от кредиторов.

6) Коэффициент маневренности показывает, какая часть средств из собственных источников вложена в наиболее мобильные активы. В нашем случае за три года коэффициент увеличился на 0,08 %;

7) Коэффициент покрытия % характеризует долю собственных средств и долгосрочных обязательств в общей сумме активов предприятия. По нашим расчетам видно, что предприятие увеличивает свою независимость, т.к. коэффициент вырос на 0,09;

8) Коэффициент обеспечения долгосрочных инвестиций показывает, какая доля инвестированного капитала иммобилизована в основные средства.  Коэффициент уменьшился на 0,06, а это значит, что предприятие формирует свои основные средства не за счет вложений сторонних организаций, а за счет своих собственных средств.


На основе рассчитанных в таблицах величин, определяем тип финансовой устойчивости предприятия:  предприятие финансово независимо и достаточно обеспечено собственными оборотными средствами.

Анализ ликвидности и платежеспособности предприятия.

Проанализировав имущество и финансовое состояние предприятия, приступаем к анализу ликвидности. Ликвидность - способность ценностей превращаться в деньги.

Для определения ликвидности баланса предприятия рассмотрим таблицу 2.5. 

Ликвидным баланс считается, если выполняются равенства: А1 ≥ П1


                                                                                              А2 ≥ П2

                                                                                                        А3 ≥ П3

                                                                                                        А4 ≤ П4   

Таблица 2.5.

Анализ ликвидности баланса предприятия (абсолютные показатели)

	Актив
	2003
	2004
	2005
	Пассив
	2003
	2004
	2005
	изменение

	
	
	
	
	
	
	
	
	2003
	2004
	2005

	А1 – наиболее ликвидные активы
	275
	332
	350
	П1 – наиболее срочные обязат-ва
	1583
	1533
	1367
	-1308
	-1201
	-1017

	ДС
	171
	191
	210
	Кред-я задолженность
	1583
	1533
	1367
	
	
	

	КФВ
	102
	141
	140
	Ссуды непогашенные
	
	
	
	
	
	

	А2 – быстро реализуемые активы
	653
	774
	884
	П2 – краткосрочные пассивы
	143
	183
	200
	510
	591
	684

	ДЗ
	644
	767
	875
	Краткосрочные кредиты и займы
	143
	183
	200
	
	
	

	Прочие активы
	6
	4
	5
	
	
	
	
	
	
	

	А3 – медленно реализуемые активы
	2931
	3325
	3510
	П3 – долгосрочные пассивы
	270
	400
	500
	2661
	2925
	3010

	Запасы – РБП
	2851
	3245
	3430
	Долгосрочные кредиты и займы
	270
	400
	500
	
	
	

	ДФВ
	80
	80
	80
	
	
	
	
	
	
	

	А4 – трудно реализуемые активы
	571
	556
	523
	П4 – постоянные пассивы
	2434
	2871
	3201
	1864
	2315
	2678

	ВОА – ДФВ – ПА
	571
	556
	523
	Капитал и резервы - РБП
	2434
	2871
	3201
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Баланс
	4430
	4987
	5267
	
	4430
	4987
	5267
	
	
	


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности

Таблица 2.6.

Показатели оценки платежеспособности и ликвидности предприятия

	Показатели
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	норма
	Динамика

	
	
	
	
	
	2003-04
	2004-05
	2003-05

	К. текущей ликвидности
	2,24
	2,58
	3,03
	2-2,5
	0,35
	0,45
	0,79

	К. критической ликвидности
	0,54
	0,64
	0,79
	0,7-0,8
	0,11
	0,14
	0,25

	К. абсолютной ликвидности
	0,16
	0,19
	0,22
	0,25
	0,03
	0,03
	0,06

	Чистый оборотный капитал
	2 058,0
	2 640,0
	3 104,5
	
	582,00
	464,50
	1 046,5

	К.соотн. д/с и чист.об.кап.
	0,08
	0,07
	0,07
	
	-0,01
	0,00
	-0,02

	К.соотн.З и краткосроч.зад-ти
	1,66
	1,90
	2,20
	
	0,24
	0,30
	0,54

	К. соотн.ДЗ и КЗ по ком.опер.
	0,91
	0,80
	0,70
	
	-0,11
	-0,10
	-0,21


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности

В нашем случае А1 < П1 (денежные средства уменьшились, кредиторская задолженность увеличилась), остальные же неравенства выполняются. Баланс нельзя считать абсолютно ликвидным, но можно предположить, что недостачу денежных средств можно покрыть дебиторской задолженностью, но в тоже время  дебиторскую задолженность  покрыть кредиторской задолженностью  получится, т.к. сроки по кредиту могут поступить раньше, чем поступят деньги от должников.

Чтобы точнее определить ликвиден баланс или нет, рассмотрим результаты расчетов таблицы 2.6., в которой просчитаны коэффициенты,  влияющие на ликвидность баланса:

1) коэффициент  текущей ликвидности, который характеризует платежеспособность  предприятия, на протяжении 3-х лет оставался в норме и имеет тенденцию к росту.

2) коэффициент  критической ликвидности  (промежуточного покрытия) показывает, какую часть текущей задолженности предприятие может  покрыть в ближайшее время  при условии полного погашения дебиторской задолженности и реализации имеющихся запасов с учетом НДС.  По нашим расчетам видно, что только в 2005 году предприятие смогло бы покрыть свои долги (коэффициент составил 0,79).

 3) коэффициент абсолютной ликвидности характеризует мгновенную платежеспособность предприятия и показывает, какую часть краткосрочной задолженности может покрыть предприятие за счет имеющихся денежных средств и краткосрочных финансовых вложений. В нашем случае коэффициент меньше нормы, но анализ показывает, что при том же темпе роста предприятия, уже в 2006 году данный коэффициент достигнет нормы.

 4) чистый оборотный капитал –  в основном состоит из собственного капитала и на основании этого можно сказать, что его увеличение с 2003 по 2005 год на 1046,5 положительный фактор.

5) коэффициент соотношения денежных средств и чистого оборотного капитала - по его показателям видно, что доля денежных средств составляет в 2003 году 0,08, а в 2005 году уменьшилась до 0,07,  этот коэффициент говорит о том, что у предприятия к 2005 году уменьшился объем денежных средств.

6) коэффициент соотношения запасов и краткосрочной задолженности показывает увеличение запасов на 0,54, что крайне не желательно, т.к. эти активы медленно реализуемые.

7) коэффициент соотношения ДЗ и КЗ по коммерческим операциям показывает уменьшение доли дебиторский задолженности, что благоприятно, т.к. снижаются долги клиентов и идет поступление денежных средств.

Обобщая  результаты анализа ликвидности предприятия можно сделать следующий вывод: по данным анализа абсолютных показателей (табл.2.5.) ситуация на предприятии кажется не очень стабильной, но не критической, результаты же анализа относительных показателей (табл.2.6.) склоняют в сторону стабильного состояния предприятия, т.е. предприятие можно назвать ликвидным.
Расчет показателей оборачиваемости оборотных активов.

Финансовое положение предприятия,  его ликвидность и платежеспособность  непосредственно зависят от того, насколько быстро средства, вложенные в активы, превращаются в деньги.
Таблица 2.7.

Расчет показателей оборачиваемости оборотных активов

	Показатели
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	Динамика

	
	
	
	
	2003-2004
	2004-2005
	2003-2005

	К. оборач-сти активов
	0,29
	0,94
	1,45
	0,65
	0,51
	1,16

	КО запасов
	0,31
	1,08
	1,65
	0,77
	0,57
	1,33

	Фондоотдача
	1 143,53
	332,89
	218,23
	-810,64
	-114,66
	-925,30

	КО дебит. задолженности
	2,01
	6,12
	8,77
	4,11
	2,65
	6,76

	ПО дебит. задолженности
	179,30
	58,85
	41,06
	-120,45
	-17,79
	-138,25

	Средний возраст запасов
	1 143,53
	332,89
	218,23
	-810,64
	-114,66
	-925,30

	Операционный цикл (дни)
	2,32
	7,20
	10,42
	4,88
	3,22
	8,10

	КО ГП
	0,49
	1,75
	2,69
	1,26
	0,94
	2,20

	КО Об.кап.
	0,34
	1,08
	1,64
	0,74
	0,57
	1,30

	КО Соб. кап.
	0,29
	0,94
	1,45
	0,65
	0,51
	1,16

	КО общей задолженности
	0,65
	2,22
	3,71
	1,57
	1,50
	3,06

	КО привлечен.фин.кап-ла
	0,70
	2,43
	4,11
	1,73
	1,68
	3,41


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности

На основании рассчитанных в таблице 2.7. показателей дадим оценку эффективности использования активов.

К 2005 году года наблюдается рост КО оборотных активов и запасов, что указывает на ускорение деятельности  предприятия. В тоже время  уменьшение фондоотдачи в 2005 году по сравнению с 2004 говорит о не эффективном использовании основных фондов. Увеличение коэффициента оборачиваемости готовой продукции наоборот говорит о востребовании продукции.

По оставшимся показателям видно, что предприятие хочет активизировать свои средства (на это указывает рост КО оборотного и собственных капиталов и общей задолженности) и наращивает оборот привлеченных средств.

Анализ состава и структуры прибыли.
Прибыль представляет собой конечный финансовый результат, характеризующий производственно-хозяйственную деятельность всего предприятия, то есть составляет основу экономического развития предприятия. Рост прибыли создает финансовую основу для самофинансирования деятельности предприятия, осуществляя расширенное воспроизводство. За счет нее выполняется часть обязательств перед бюджетом, банками и другими предприятиями. Таким образом, прибыль становится важнейшей для оценки производственной и финансовой деятельности предприятия.

Для анализа прибыли берем данные представленные в  форме № 2. Методом цепных подстановок определяем влияние на прибыль объема реализации, структуры, себестоимости и цены.

Таблица 2.8.

Анализ состава и структуры прибыли

	Показатели
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	Абсол. отклонение
	Уд-е отклонение

	
	абс.
	уд.в.
	абс.
	уд.в.
	абс.
	уд.в.
	03-04
	04-05
	 03-05
	03-04
	04-05
	03-05

	Выручка от продаж
	1293
	100
	4692
	100
	7672
	100
	3399
	2980
	6379
	0,00
	0,00
	0,00

	С/с товаров, услуг
	901
	69,68
	3519
	75
	5678
	74,01
	2618
	2159
	4777
	5,32
	-0,99
	4,33

	Коммерч. расходы
	74
	5,72
	121
	2,58
	213
	2,78
	47
	92
	139
	-3,14
	0,20
	-2,95

	Управленч. расходы
	85
	6,57
	144
	3,07
	243
	3,17
	59
	99
	158
	-3,50
	0,10
	-3,41

	Прибыль (убыток) от продаж
	233
	18,02
	908
	19,35
	1538
	20,05
	675
	630
	1305
	1,33
	0,69
	2,03

	Прочие опер.доходы
	19
	100
	23
	100
	25
	100
	4
	2
	6
	0,00
	0,00
	0,00

	Прочие опер.расходы
	65,5
	344,7
	121
	526
	228
	912
	55,5
	107
	162,5
	181,35
	385,9
	567,3

	Нереализац.доходы
	6,50
	100
	14
	100
	18
	100
	7,5
	4
	11,5
	0,00
	0,00
	0,00

	Нериализац.расходы
	31
	476,9
	146
	1043
	326
	1811
	115
	180
	295
	565,9
	768,3
	1334

	Прибыль (убыток) до налогообложения
	162
	100
	678
	100
	1027
	100
	516
	349
	865
	0,00
	0,00
	0,00

	Налог на прибыль
	40
	24,69
	169
	24,93
	256,8
	25,0
	129
	87,8
	216,8
	0,23
	0,08
	0,31

	Прибыль (убыток) от обычной деят-ти
	122
	97,6
	509
	96,04
	770,2
	94,79
	387
	261,2
	648,2
	-1,56
	-1,24
	-2,81

	Чрезвычайные доходы (расходы)
	3
	2,40
	21
	3,96
	42,3
	5,21
	18
	21,3
	39,3
	1,56
	1,24
	2,81

	Чистая прибыль
	125
	100
	530
	100
	812,5
	100
	405
	282,5
	687,5
	0,00
	0,00
	0,00


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности

Увеличение себестоимости на 4,33%, которое мы наблюдаем по результатам расчетов в таблице 2.8., возможно связано с улучшением качества распространения продукции.

Увеличение прибыли от продаж с 2003 по 2005 год на 2,03% связано с увеличением объемов продаж. Увеличение чистой прибыли связано с увеличением прибыли от обычной деятельности на 648,2 тыс. грн.

Как показали расчеты, прибыль от реализации на предприятии «Фрегат» за последний год увеличилась на 1305 тыс.грн., что можно назвать отличным результатом, поэтому деятельность предприятия можно считать положительной.

Рис. 2.2. Динамика показателя прибыли от продаж и чистой прибыли фирмы «Фрегат» в 2003-2005 гг., тыс.грн.

Анализ показателей рентабельности.

Для оценки эффективности финансово-производственной деятельности предприятия широко используется показатели рентабельности, то есть прибыльности или доходности капитала, ресурсов или продукции. 

Рентабельность предприятия отражает степень прибыльности его деятельности в исследовании уровней и динамики финансовых коэффициентов рентабельности и оборачиваемости, которые являются относительными финансовыми показателями деятельности предприятия.

Для факторного анализа рентабельности реализованной продукции воспользуемся методом цепных подстановок.

Таблица 2.9.

Анализ показателей рентабельности

	Показатель
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	Динамика

	
	
	
	
	2003-2004
	2004-2005
	2003-2005

	Общая рентабельность
	0,10
	0,11
	0,11
	0,02
	-0,01
	0,01

	Рент-сть осн. деят-сти
	1,69
	4,38
	3,81
	2,69
	-0,57
	2,13

	Рент-сть оборота продаж
	0,18
	0,19
	0,20
	0,01
	0,01
	0,02

	Рент-сть активов
	0,03
	0,12
	0,17
	0,09
	0,07
	0,15

	Рент-сть произв. фондов
	0,12
	0,32
	0,51
	0,20
	0,20
	0,40

	Рент-сть осн. фондов
	0,87
	2,61
	4,53
	1,74
	1,93
	3,66

	Показатели рент-сти капитала

	Эк. рент-сть
	0,09
	0,23
	0,38
	0,15
	0,14
	0,29

	Фин. рент-сть
	0,05
	0,18
	0,25
	0,13
	0,07
	0,20


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности

Рассмотрим результаты, полученные при расчете таблицы 2.9.

Мы видим, что большинство коэффициентов имеют тенденцию к увеличению своих результатов.  Рассмотрим их подробнее:

1) Общая рентабельность продукции к 2005г. выросла на 0,01%. На это повлияло увеличение выручки.  

2) Рентабельность основной деятельности увеличилась к 2005г. на 2,13 %, этот результат очень хороший.   Рассматривая причину такого результата, мы видим, что на это повлияло увеличение чистой прибыли на 687,5 т.грн., которая в свою очередь увеличилась за счет снижения расходов,  то есть методом экономии;

3) Рентабельность оборота продаж увеличилась на 0,02 %.  На это повлияло увеличение прибыли от реализации, которая увеличилась из-за увеличения оборота продукции и как следствие увеличение цены, т.е. один оборот продукции; 

4) Рентабельность активов увеличилась на 0,15 %, но, т.к. величина активов увеличилась, за счет увеличения запасов, привлеченных средств и дебиторской задолженности, то этот результат в заслугу предприятия мы не ставим;

5) Рентабельность производственных фондов возросла на 0,4%, т.к. предприятие активизировало свою деятельность; 

6) Рентабельность основных фондов увеличилась на 3,66 %, т.к. основные фоны предприятия в основном состоят из собственных средств;

7) Экономическая рентабельность показывает эффективность использования имущества предприятия.  Она возросла на 0,29 %, что говорит о том, что предприятие может эффективно распоряжаться своим имуществом;

8) Финансовая рентабельность увеличилась на 0,02 %, что говорит, о том, что, предприятие получает прибыль размещая свои денежные средства на короткое время.
Делая общий вывод по полученным результатам, можно смело утверждать, что предприятие не работает себе в убыток, используя как фактор дохода, собственные ресурсы.
Анализ деловой активности предприятия.


Деловая активность предприятия в финансовом аспекте проявляется, прежде всего, в скорости оборота его средств. Анализ деловой активности позволяет выявить, насколько эффективно предприятие использует свои средства.

По данным таблиц 2.10. – 2.13. и дополнительно рассчитанным показателям проанализируем деловую активность данного предприятия.

Таблица 2.10.

Анализ деловой активности предприятия (1)

	Показатели
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	Динамика

	
	
	
	
	2003-2004
	2004-2005
	2003-2005

	 Валовая прибыль
	392
	1173
	1994
	781,00
	821,00
	1 602,00

	Чистая прибыль
	125,00
	530,00
	812,50
	405,00
	282,50
	687,50

	Выр.от реализ.
	1 293,00
	4 692,00
	7 672,00
	3 399,00
	2 980,00
	6 379,00

	 Авансированный капитал
	2 058,00
	2 640,00
	3 104,50
	582,00
	464,50
	1 046,50

	Оборотный капитал
	3 784,00
	4 356,00
	4 671,00
	572,00
	315,00
	887,00

	R капитала
	8,83
	23,48
	37,77
	14,65
	14,29
	28,95

	R оборотного капитала
	0,36
	1,51
	2,33
	1,15
	0,83
	1,97

	R оборота (продаж)
	30,32
	25,00
	25,99
	-5,32
	0,99
	-4,33

	КО капитала (оборот)
	0,29
	0,94
	1,45
	0,65
	0,51
	1,16

	КО оборотного капитала
	0,34
	1,08
	1,64
	0,74
	0,57
	1,30

	ПО капитала
	1 236
	383
	248
	-853
	-136
	-989

	ПО оборотного капитала (дн)
	1 054
	334
	219
	-719
	-115
	-834


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности

Таблица 2.11.

Анализ деловой активности предприятия (2)

	Показатели
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	Динамика

	
	
	
	
	2003-2004
	2004-2005
	2003-2005

	Выр.от реал.
	1 293,00
	4 692,00
	7 672,00
	3 399,00
	2 980,00
	6 379,00

	С\С реал.прод.
	901,00
	3 519,00
	5 678,00
	2 618,00
	2 159,00
	4 777,00

	Ср.ст.сов.кап.
	4 441,00
	4 996,00
	5 279,00
	555,00
	283,00
	838,00

	Ср.ст.об.кап.
	3 784,00
	4 356,00
	4 671,00
	572,00
	315,00
	887,00

	Ср.ст.Z
	2 862,00
	3 254,00
	3 442,00
	392,00
	188,00
	580,00

	Ср.ст.ДЗ
	644,00
	767,00
	875,00
	123,00
	108,00
	231,00

	Ср.ст.ДС
	173,00
	191,00
	210,00
	18,00
	19,00
	37,00

	Ср.ст.КФВ
	102,00
	141,00
	140,00
	39,00
	-1,00
	38,00

	К об-ти сов.кап.
	0,29
	0,94
	1,45
	0,65
	0,51
	1,16

	КО обор.кап.
	0,34
	1,08
	1,64
	0,74
	0,57
	1,30

	КО Z
	0,45
	1,44
	2,23
	0,99
	0,79
	1,78

	КО ДЗ
	2,01
	6,12
	8,77
	4,11
	2,65
	6,76

	КО ДС
	7,47
	24,57
	36,53
	17,09
	11,97
	29,06

	КО КФВ
	12,68
	33,28
	54,80
	20,60
	21,52
	42,12

	Прод-ть.об.сов.кап.
	1 236
	383
	248
	-853
	-136
	-989

	ПО об.кап. 
	1 054
	334
	219
	-719
	-115
	-834

	ПО Z
	797
	250
	162
	-547
	-88
	-635

	ПО ДЗ
	179
	59
	41
	-120
	-18
	-138

	ПО ДС
	48
	15
	10
	-34
	-5
	-38

	ПО КФВ
	28
	11
	7
	-18
	-4
	-22


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности

Таблица 2.12.

Факторный анализ ПО оборотного капитала

	Показатели
	2003-2004
	2004-2005
	2003-2005

	  ОА=ПО об.кап.
	-719
	-115
	-834

	  ПО=Д*Ооб/Выр
	-719
	-115
	-834

	  1)Опр-ем вл-е об.к.
	159
	24
	247

	  2)вл-е выручки
	-879
	-139
	-1 081

	ИТОГО
	-719
	-115
	-834

	 
	 
	 
	 

	Высвоб-е (вовлеч-е)
	-9 375
	-2 452
	-17 781


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности

Таблица 2.13.

Факторный анализ влияния на прибыль

	Показатели
	2003-2004
	2004-2005
	2003-2005

	1. Средней ст-ти обор.капитала
	59,26
	84,82
	91,89

	2. Рентабельности обор.капитала
	-79,14
	49,84
	-69,05

	3. КО обор.капитала
	800,89
	686,33
	1 579,17

	ИТОГО
	781,00
	821,00
	1 602,00


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности


По рассчитанным  в таблице 2.10.   показателям, видно, что состояние предприятия по сравнению с 2003г.  значительно улучшилось и это подтверждает следующее:

1) увеличение КО капитала на 1,16 (
2) ( увеличение его рентабельности на 28,95 (
3) ( уменьшение ПО капитала на 989 дней и ПО оборотного капитала на 834 дня.

4) Отрицательным фактором явилось снижение рентабельности оборота на 4,33


Поскольку оборачиваемость капитала прямым образом влияет на рентабельность деятельности предприятия, рассчитываем дополнительные показатели, указанные в таблице 2.11.

Благоприятное состояние предприятия подтверждается:

1) КО запасов вырос на 1,78;

2)  увеличение КО денежных средств, дебиторской задолженности и КФВ наводит на мысль, что предприятие делает упор на работу с более ликвидными активами (это дополнительно подтверждает снижение ПО ДЗ, ДС и КФВ и повышение ПО запасов).


Для более объективной оценки проведем факторный анализ ПО оборотного капитала, результаты которого приведены в таблице 2.12. 
Расчеты показали, что за счет увеличения средней стоимости оборотного капитала в 2005 г. по сравнению с 2003г.  на 887 т.грн. ПО  уменьшилась на 834 дня; за счет увеличения выручки на 6379 т.грн. ПО  уменьшилась почти на 1081 день.

Эти результаты еще раз доказывают положительную деятельность предприятия, т.к. темпы роста оборачиваемости капитала не превосходят темпы роста выручки. Ускорение оборачиваемости положительно влияет и в целом на деловую активность предприятия, т.к. не вызывает необходимость дополнительного вовлечения оборотных средств в оборот. В данном случае предприятие высвободило около 17781т.грн.


В завершении проверяем влияние рентабельности и оборачиваемости на финансовые результаты деятельности предприятия при помощи факторного анализа зависимости , рассчитанного в таблице 2.13:

· с увеличением средней стоимости оборотного капитала на 887 т.грн. прибыль увеличилась на 91,89 т.грн., этот результат оцениваем отрицательно, т.к. чтобы получить прибыль предприятие больше затратило средств. 

· с уменьшением рентабельности на 4,33 прибыль снизилась на 69,05 - этот результат отрицательный, т.к. снизилась отдача от затрат предприятия. Возможно, предприятие вложило свои денежные средства в компанию, которая не принесла ожидаемой прибыли.

· с увеличением количества оборотов капитала прибыль возросла на 1579,17 т.грн., что естественно, т.к. чем больше оборотов делает капитал, тем больше прибыли получит предприятие.


Вывод:  предприятие находится в стадии прибыльности, и это доказывают сделанные расчеты. НО, возможно, чтобы поднять его развитие на должный уровень, руководству стоит пересмотреть финансируемые объекты и целесообразность таких вложений, а может быть предприятию нужно пересмотреть свою технику работы, к примеру, пригласить специалиста для исследований и исправления ошибок работы предприятия.

Операционный анализ.

С помощью финансового анализа оценивается эффективность деятельности предприятия. Для отслеживания зависимости финансовых результатов деятельности от издержек и объемов реализации используется операционный анализ. 

Ключевыми элементами операционного анализа являются валовая маржа, операционный и финансовый рычаг, порог рентабельности и запас прочности фирмы.

Таблица 2.14.

Операционный анализ

	Показатели
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	Динамика

	
	
	
	
	2003-2004
	2004-2005
	2003-2005

	Выручка от реализации
	1 293,00
	4 692,00
	7 672,00
	3 399,00
	2 980,00
	6 379,00

	 Переменные затраты
	600,67
	2 346,00
	3 785,33
	1 745,33
	1 439,33
	3 184,67

	 Доля перем. затрат
	0,46
	0,50
	0,49
	0,04
	-0,01
	0,03

	 Марж. прибыль
	692,33
	2 346,00
	3 886,67
	1 653,67
	1 540,67
	3 194,33

	 К. марж. прибыли
	0,54
	0,50
	0,51
	-0,04
	0,01
	-0,03

	 Постоянные затраты
	300,33
	1 173,00
	1 892,67
	872,67
	719,67
	1 592,33

	 Прибыль
	392,00
	1 173,00
	1 994,00
	781,00
	821,00
	1 602,00

	 Прирост прибыли в %
	100,00
	199,23
	69,99
	199,23
	69,99
	408,67

	Сила возд-ия опер. рычага
	1,77
	2,00
	1,95
	0,23
	-0,05
	0,18

	 Порог рентабельности
	560,90
	2 346,00
	3 735,99
	1 785,10
	1 389,99
	3 175,09

	 Запас фин. прочности
	732,10
	2 346,00
	3 936,01
	1 613,90
	1 590,01
	3 203,91


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности
Планируя закупку и дальнейшую реализацию новой продукции необходимо просчитать, при каких условиях начнется отдача от вложенных средств, т.е. найти точку самоокупаемости.  Расчет данного состояния и называется операционным анализом (табл. 2.14.), основными элементами которого являются:

- порог рентабельности  (R), другими  словами точка безубыточности – это такая выручка от реализации при которой предприятие уже не имеет убытков но еще не получает прибыли. К 2005 году показатель порога рентабельности увеличился на 3175 т.грн.  На это повлияло увеличение прибыли на 6379 т.грн. и снижение коэффициента  маржинальной прибыли на 0,03, т.к. сумма маржинальной прибыли это разность между выручкой от реализации и  общей суммой переменных затрат,  которая покрывает постоянные затраты и обеспечивает прибыль;

· запас финансовой прочности – показывает,  насколько может понизиться объем производства и продаж, прежде чем предприятие понесет убытки. В нашем случае запас финансовой прочности повышается на 3203,91 и на это влияет увеличение порога рентабельности на 3175 т.грн.;

· сила воздействия операционного рычага. Действие операционного рычага проявляется в том, что любое изменение выручки от реализации порождает более сильное изменение прибыли. На рассматриваемом предприятии выручка от реализации увеличилась на 6379 т.грн.,  что повлекло уменьшение коэффициента маржинальной прибыли на 0,03, который в свою очередь уменьшилась из-за увеличения переменных затрат и увеличения себестоимости продукции. Степень воздействия операционного рычага указывает на степень предпринимательского риска  связанного с данной фирмой. Чем больше сила операционного рычага, тем больше предпринимательский риск. В нашем случае расчеты показали,  что с 2004г. по 2005г.  сила воздействия операционного рычага уменьшилась на 0,05, что желательно для предприятия.


Объединив результаты анализа каждого в отдельности основного элемента влияющего на результаты операционного анализа  мы делаем вывод, что деятельность предприятия прибыльна и имеет тенденцию к уменьшению риска своей деятельности, т.е. при неизменном уровне работы предприятие не обанкротится. Для убеждения в этом или для опровержения своих выводов проведем анализ банкротства данного предприятия.

Расчет финансовых коэффициентов для оценки вероятности банкротства.

Анализ вероятности банкротства (модель Альтмана).
Банкротство – подтвержденная документально неспособность субъекта хозяйствования платить по своим долговым обязательствам и финансировать текущую основную деятельность из-за отсутствия денежных средств. 

Вероятность банкротства предприятия - это одна из оценочных характеристик текущего состояния и обстановки на исследуемом предприятии. Проводя анализ руководство предприятия  может постоянно поддерживать вероятность на низком уровне. Поскольку вероятность зависит от ряда показателей, то для положительного результата необходимо следить не за каким-то одним, а за несколькими основными показателями одновременно.

Наиболее точными в условиях рыночной экономики являются многофакторные модели прогнозирования банкротства, которые обычно состоят из пяти-семи финансовых показателей. Одной из таких моделей и является модель Альтмана - так называемый «Z-счёт». 
Таблица 2.15.

Расчет финансовых коэффициентов для оценки вероятности банкротства

	Показатели
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	норма
	Динамика

	
	
	
	
	
	2003-2004
	2004-2005
	2003-2005

	Показатели платежеспособности

	К. абсол.ликв-ти
	0,16
	0,19
	0,22
	0,25
	0,03
	0,03
	0,06

	К. быстрой ликв-ти
	0,54
	0,64
	0,79
	0,7-0,8
	0,11
	0,14
	0,25

	К. текущей ликв-ти
	2,24
	2,58
	3,03
	2-2,5
	0,35
	0,45
	0,79

	Обеспеч.обяз-в активами
	2,22
	2,36
	2,55
	
	0,14
	0,19
	0,33

	Показатели финансовой устойчивости

	 К.автономии
	0,55
	0,58
	0,61
	>0,6
	0,03
	0,03
	0,06

	 К. обес.СОС
	0,47
	0,51
	0,56
	>0,7
	0,04
	0,04
	0,09

	 Доля ПКЗ в пас-х
	35,65
	30,68
	25,89
	
	-4,96
	-4,80
	-9,76

	 Доля ДЗ в сов.акт-х
	14,50
	15,35
	16,58
	
	0,85
	1,22
	2,07

	Показатели деловой активности

	 R активов
	2,81%
	10,61%
	15,39%
	>40%
	0,08
	0,05
	0,13

	 Норма ЧП
	9,67%
	11,30%
	10,59%
	
	0,02
	-0,01
	0,01


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности

Таблица 2.16.

Анализ вероятности банкротства

	Показатели
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	Динамика

	
	
	
	
	03-04г.
	04-05г.
	03-05г.

	Отношение чист.об.кап.к сумме акт.(х1)
	0,46
	0,53
	0,59
	0,07
	0,06
	0,12

	R активов (х3)
	0,03
	0,12
	0,17
	0,09
	0,07
	0,15

	Уровень дох-ти активов (х2)
	0,03
	0,11
	0,15
	0,08
	0,05
	0,13

	К. соот.соб. и заем. кап.(х4)
	1,22
	1,36
	1,55
	0,14
	0,19
	0,33

	Оборачиваемость активов (х5)
	0,29
	0,94
	1,45
	0,65
	0,51
	1,16

	Интегр.пок-ль уровня угрозы банкр-ва
	1,71
	2,94
	3,88
	 
	 
	 

	Степень вероятности банкр-ва
	Высокая
	Низкая
	Ничтож.
	 
	 
	 


Источник : рассчитано автором на основе бухгалтерской отчетности
Проанализировав таблицу 2.16. можно сделать вывод, что у предприятия в 2003 году вероятность банкротства была велика, в 2004 году была низкой, а уже в 2005 году стала ничтожной. При такой же дальнейшей деятельности предприятия вероятность обанкротиться будет равняться нулю.

Вывод.  Проведя финансовый анализ предприятия «Фрегат», можно сказать, что предприятие финансово независимо и достаточно обеспечено собственными оборотными средствами. Это доказывают такие показатели, как коэффициенты финансовой независимости, заемного капитала, финансовой устойчивости, обеспеченности собственными оборотными средствами и др. 

Проанализировав ликвидность и платежеспособность предприятия, можно сделать вывод, что ЧП «Фрегат» является ликвидным (т.к. коэффициенты текущей и критической ликвидности, а также и другие относительные показатели склоняют в сторону стабильного состояния предприятия).

Рассчитав показатели оборачиваемости оборотных активов видно, что предприятие хочет активизировать свои средства (на это указывает рост коэффициента оборачиваемости оборотного и собственного капитала и общей задолженности) и наращивает оборот привлеченных средств.

Проанализировав показатели рентабельности можно с уверенностью сказать, что ЧП «Фрегат» рентабельно, т.к. все показатели, характеризующие рентабельность предприятия, имеют положительную тенденцию к росту.

Объединив результаты операционного анализа, мы делаем вывод, что деятельность предприятия прибыльна и имеет тенденцию к уменьшению риска своей деятельности, т.е. при неизменном уровне работы фирма никогда не обанкротится (что и подтверждает анализ вероятности банкротства с помощью модели Альтмана).

Анализ состава и структуры прибыли показал, что за последние 2 года чистая прибыль на предприятии «Фрегат» увеличилась на 282,5 тас.грн. и в 2005году составила 812,5 тыс.грн. Впоследствии часть этой суммы реинвестируется, а оставшаяся часть распределяется между учредителями в следующем процентном соотношении (рис. 2.3.).
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 Рис. 2.3. Распределение чистой прибыли

Таким образом, на развитие предприятия выделено 568,75 тыс.грн., что составляет достаточно большую сумму. Исходя из этого, можно сделать вывод, что у предприятия «Фрегат» имеется достаточно средств для реализации новой международной маркетинговой стратегии при выходе на внешний рынок.

2.3. МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ЧП «ФРЕГАТ»

Маркетинговая деятельность предприятия «Фрегат» заключается в анализе внешней среды, в которую включается не только рынок, но и политические, социальные, культурные и другие условия; анализе потребителей как реальных, так и потенциальных; изучении существующих и планировании будущих товаров; планирование товародвижения и сбыта; обеспечение ценовой политики; управление маркетинговой деятельностью как системой. 

На данный момент ЧП «Фрегат» реализует следующую продукцию:

· пиво торговых марок «Туборг», «Славутич», «Арсенал», «Львовское», «Хмельное», «Балтика», «Хайк», «Десант», «Оболонь», «Днепр», «Сармат», «Крым», а также Севастопольского пивзавода;

· минеральную воду «Оболонь», «Крымская» и «Ранкова роса»;

· сладкую газированную воду от ТМ «Оболонь» («Живчик», «Оранж», «Кола-Нова», лимонад, ситро, квас), «Крым» (лимонад), «Ярило» (квас, медовуха), «Севастополь» (лимонад, крем-сода, дюшес, ситро, тоник);

· соки «Мрiя», «Мрія “Надзвичайні фрукти” », «Оранжеві соки», «Самий сік», морс «Лісова ягода»;

· майонез ТМ «Форес»;

· консервы ТМ «ArteOliva» (маслины, оливки), «ЭКО» (кукуруза, горошек, фасоль), «Дніпровський лан» (огурец маринованный, помидор маринованный, томатная паста);
· снэки, кукурузные хлопья, рисовые шарики, подушечки с начинкой от ТМ «United Bakers».

Прайс-лист предприятия представлен в Приложениях 1 – 4.

Объемы продаж основных видов продукции, выручка, полученная при ее реализации, а также доля определенных видов продукции исходя из общего объема продаж представлены в динамике на 3 года (табл. 2.17. и  табл. 2.18.).

Таблица 2.17.

Объемы продаж товаров в динамике за последние 3 года

	Год
	Пиво (дал.)
	Минеральная вода (дал.)
	Другие напитки (дал.)
	Соки (л.)
	Майонез «Форес» (кг.)
	Консервы  ТМ«ArteOliva» и«ЭКО»

	2003год
	70 412
	3 237
	2 656
	------
	------
	------

	2004год
	240 322
	7 382
	5 123
	83 146
	6 143
	5 320

	2005год
	370 563
	15 475
	7 316
	148 237
	10 956
	12 920


Источник: составлено автором на основе данных маркетингового отдела

Таблица 2.18.

Выручка от реализации основных видов продукции

	Наименование
	2003г.

(грн.)
	2004г.

(грн.)
	2005г.

(грн.)
	Доля от общего объема, %

	
	
	
	
	2003г.
	2004г.
	2005г.

	Пиво
	1 130 592
	3 845 152
	5 929 008
	92%
	84,5%
	84,7%

	Мин. вода
	43 199
	99 651
	208 912
	3,5%
	4,3%
	3,0%

	Другие напитки
	54 965
	107 583
	153 636
	4,5%
	2,4%
	2,3%

	Соки
	
	332 583
	592 948
	-----
	7,5%
	8,4%

	Майонез «Форес»
	
	36 858
	65 736
	-----
	0,8%
	0,9%

	Консервы
	
	21 280
	51 680
	-----
	0,5%
	0,7%

	ИТОГО
	1 228 756
	4 443 108
	7 001 920
	100%
	100%
	100%


Источник: составлено автором на основе данных маркетингового отдела
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Рис. 2.4. Объемы реализации продукции, %

Исходя из данных Таблицы 2.18., можно сказать, что у предприятия «Фрегат» основным видом деятельности является реализация пивобезалкогольной продукции, причем львиную долю занимают продажи пива.

Данная продукция поставляется непосредственно с заводов-производителей:
1.  ЗАО «Оболонь» 

95047, г. Симферополь, Николаевское шоссе, 3км.; 

"Оболонь" объединяет в себе около 25 структур, обеспечивающих разнообразные сферы деятельности (фирменные магазины, кафе, рестораны). В состав ЗАО входят такие предприятия, как ГП "Фастовский пивзавод", АО "Севастопольский пивзавод", ГП "Бершадь", ГП "Ахтырка". В течении прошлого года компании удалось стать на второе место среди ведущих украинских производителей пива Объем выпуска пива равен 65 млн. дал. в год. Рыночная доля компании в 2005г. составила 24.5%.

Реформирование системы сбыта компания «Оболонь» начала еще в 2002 году. Тогда количество торговых партнеров было сокращено до 2-3-х на регион. Региональные оптово-торговые базы компании начали функционировать в роли представительств. Сегодня ЗАО «Оболонь» имеет 17 собственных представительств по всей территории Украины, в том числе и в Симферополе.

2. ПБК «Славутич» (пиво «Славутич», «Балтика», «Туборг», «Арсенал», «Львовское», «Хмельное», «Карлсберг»)

г. Запорожье, ул.Сапожников, 6;

Baltic Beverages Holding AB - это СП с одинаковым участием (50 на 50% акций) датской пивоваренной компании Carlsberg и финской Hartwall (правда, недавно ее купил крупный производитель пива в Великобритании Scottish & Newcastle) считается третьим лидером украинского рынка пива. Всего же ВВН владеет 12 заводами: шестью — в России, четырьмя — в странах Балтии и тремя — в Украине.

В состав компании ВВН Украина входят ОАО «Пивобезалкогольный комбинат «Славутич»(Запорожье), ОАО «Львовская пивоварня» и киевский пивзавод «Славутич». По данным компании, в прошлом году ее рыночная доля выросла на 0,6% (относительно 2004 года) и составила 22,1%, при этом объем продаж увеличился на 15,7% — до 38,2 млн. дал (данные приведены с учетом продаж «Балтики» в Украине).

Холдинг ВВН Украина начал переход на агентскую технологию организации системы сбыта в январе прошлого года.

3. ЗАО «Сармат» (пиво «Сармат», «Днепр», «Крым», мин.вода «Ранкова роса», «Крымская»)

83059, г. Донецк, ул. Иллича, 106;

В Пивоваренную группу «Сармат» входят ЗАО «Сармат» (Донецк), ОАО «Луганский пивоваренный завод», ОАО «Пивобезалкогольный комбинат «Крым»(Симферополь), ЗАО «Фирма «Полтавпиво» и ЗАО «Днепропетровский пивоваренный завод «Днепр», который с апреля 2005 года полностью переведен на производство солода. Рыночная доля группы составляет 15%.

Сейчас продукция группы «Сармат» реализуется исключительно через дистрибьюторские компании. Запуск агентского проекта компания осуществила весной прошлого года.

4. Корпорация «Рідна марка» (соки «Мрия», морсы, квас «Ярило»)

г. Киев, ул. Электриков, 29а;

5. ТОВ «Форес» (майонез «Форес»)

65003, г. Одесса, ул. Одарья, 9;

6. ООО «Лакония XXI» (ТМ «ЭКО»(Кукуруза, горошек, фасоль), Arte Oliva (маслины и оливки)).

Для наглядности товародвижения на предприятии, можно составить логистическую схему дистрибьютерской  деятельности ЧП «Фрегат» (рис. 2.5.)

Что касается потребителей продукции, то их насчитывается более 3х тысяч предприятий (супермаркеты, магазины, кафе, бары, рестораны и т.д.), расположенных по всей территории Крыма. Основными из них, расположенных в Симферополе, являются:

· дочернее предприятие «Маркет-Плазо» (супермаркет «Фуршет»),

· ЗАО «СВХ»;

· ЗАО «ТД Крымвино»;

· ОАО «Крым-хлеб»;

· ООО «Вавилон»;

· ООО «Делишес»;

· ООО «Стайер»;

· ООО «Фирма «Свитязь-94»;

· ООО «Фоззи-Порт»;

· ТП «Тайфи»;

· ЧП «М-Маркет»;

· ЧП «Оптово-розничная торговая компания».

Большинство потребителей расположены в таких курортных городах, как Алушта, Ялта, Евпатория, Саки. Также у предприятия имеются потребители, расположенные по всей территории Крыма.

Основным каналом продвижения продукции ЧП «Фрегат» выбран прямой маркетинг.

Главными конкурентами ЧП «Фрегат» являются: ЧП «Бережной», ООО «Грэй», ООО «Руслана», ЧП «Рамазанов», ООО «Другари», ООО «Ореанда», ЧП «Жилин».

Между всеми дистрибьюторскими компаниями Крыма заключена устная договоренность, по которой за каждым предприятием закреплен определенный сегмент рынка. Т.е. каждое предприятие распространяет определенную продукцию определенным потребителям. 

Таким образом, доля продаж на рынке Крыма среди дистрибьюторских компаний по продукции заводов «Оболонь», «Славутич» и «Сармат» составляет:

ЗАО «Оболонь»

· ЧП «Фрегат» - 10%

· ЧП «Бережной» - 34%

· ООО «Грей» - 27%

· ООО «Руслана» - 19%

· ТФ «Рада» - 10%

ПБК «Славутич»

· ЧП «Фрегат» - 70%

· ЧП «Рамазанов» - 6%

· ООО «Другари» - 9%

· ЧП «Жилин» - 8%

· ООО «Ореанда» - 7%

ЗАО «Сармат»

· ЧП «Фрегат» - 70%

· ООО «Грей» - 20%

· ООО «Руслана» - 10%

Из вышеизложенного следует, что предприятие «Фрегат» является лидером по распространению продукции заводов «Славутич» и «Сармат» (по 70%). К этой продукции относятся: пиво «Славутич», «Балтика», «Туборг», «Арсенал», «Львовское», «Хмельное», «Карлсберг», «Сармат», «Днепр», «Крым»; мин.вода «Ранкова роса», «Крымская», напитки «Сармат» -  дюшес, лимонад, тархун и напитки «Севастополь» - лимонад, дюшес, ситро, крем-сода, кола-нова и тоник.

Проведя анализ «4Р» и конкурентов предприятия «Фрегат», можно сделать вывод, что данное предприятие реализует большой спектр пивобезалкогольной продукции и занимает лидирующие позиции по реализации продукции заводов «Славутич» и «Сармат».

Эффективность внешнеэкономической деятельности предприятия в значительной степени зависит от того, насколько правильно выбрана маркетинговая стратегия поведения данного предприятия на внешнем рынке. В нашем случае предлагается произвести выбор стратегии предприятия на основе использования SWOT – анализа, который позволяет оценить сильные и слабые стороны предприятия, а также возможности и угрозы, исходящие извне. 

Матрица SWOT дает возможность свести результаты проведенных исследований в систему, установить линии связи между сильными и слабыми сторонами, которые присущи предприятию, внешними угрозами и возможностями, которые в дальнейшем будут использованы для формулирования его стратегии (табл. 2.19.).  

Таблица 2.19.

Карта SWOT деятельности предприятия «Фрегат»

	Сильные стороны

· эффективные каналы распространения и продвижения (+4)

· ценовые преимущества на внутреннем рынке (+3)

· налаженные коммерческие связи с поставщиками (+3)

· наличие развитой сети сбыта (+5)

· высокий уровень организации менеджмента на предприятии (+2)

· наличие мощной ресурсной базы (+2)

· высококвалифицированный персонал, имеющий значительный опыт работы в данной сфере (+3)

· наличие единой информационной сети (+1)
	Слабые стороны

· не совершенствование логистики (-3)

· ограниченность средств, выделяемых на рекламу (-4)

· большая текучесть кадров (-4)

· ограниченность территории для расширения складских помещений  (-2)

· наличие повреждений и боя продукции при ее транспортировке  (-1)

· коммуникации и помещения предприятия физически изношены   (-1)

	Возможности

· развитая экономическая инфраструктура региона

· проведение в стране рыночных преобразований

· незначительное количество конкурентов на целевом сегменте внутреннего рынка

· возможность увеличения импорта продукции

· возможность увеличения оборотов и прибыли
	Угрозы

· высокое налогообложение

· не стабильное правовое поле государства

· высокая стоимость необходимых лицензий




Источник: составлено автором 

После составления списка слабых и сильных сторон предприятия и их оценки по пятибалльной шкале, где «5» - по этому фактору компания максимально сильна в случае оценки сильных сторон (максимально слаба в случае оценки слабых сторон), а «1» -  если данный фактор наименее свойствен предприятию, я суммировала результаты по сильным и слабым сторонам ( +23 и –15 соответственно). После нахождения общей оценки состояния компании, получился положительный итог, что значит, что предприятие располагает многими сильными позициями.

Результаты расчета показали, что рекомендуется использовать стратегию роста - использование сильных сторон предприятия для реализации возможностей, связанных с внешней средой его деятельности. Данная стратегия предопределяет осуществление следующих направлений:

1. Интенсивный рост:

- увеличение сбыта существующих товаров (применение стимулирования сбыта, поиск новых поставщиков, контроль качества поставляемого товара, мониторинг цен конкурентов);

- реализация новых товаров и предоставление новых услуг на существующем рынке;

2. Диверсификационнный рост: концентрическая диверсификация (распределение новых товаров по налаженным сбытовым каналам);

Оценка маркетинговых решений на предприятии, а так же анализ показателей хозяйственной деятельности показали, что руководству  данного предприятия необходимо уделить особое внимание осуществлению товарной и ценовой политики в рамках международной маркетинговой стратегии.

Далее проведем SPACE – анализ среды функционирования предприятия «Фрегат» для определения существующей стратегии организации, исходя из выявленных сильных и слабых сторон, угроз и возможностей. При помощи этой матрицы можно определить стратегию, которую использует организация, даже не подозревая про это.

Таблица 2.20.

Группировка факторов с координатами для SPACE - матрицы

	Внутренняя стратегическая позиция
	Внешняя стратегическая позиция

	Финансовая сила, FS
	Оценка, балл
	Стабильность среды, ES
	Оценка, балл

	1. Возможность получения кредитов
	9
	1.Стабильные связи с партнерами
	4

	2. Платежеспособность организации
	3
	2. Стабильность сезонного влияния
	-8

	3. Государственная поддержка (компенсации)
	-9
	3. Стабильность законодательства
	0

	4. Наличие финансовых ресурсов


	-2
	4. Стабильность цен поставщиков
	-3

	5. Собственные резервные фонды


	-1
	5.Наличие сырьевой базы


	3

	6. Стабильность отношений с банком
	7
	6.Положение со спросом на рынке
	5

	7. Структура оборотных средств


	-5
	7. Стабильность внешнеэкономических связей
	0

	Средняя оценка
	0,29
	Средняя оценка
	0,14

	Конкурентное преимущество, CA
	Оценка, балл
	Производственная сила, IS
	Оценка, балл

	1. Имидж предприятия


	2
	1. Возможность расширения производства
	2

	2. Каналы распределения


	-1
	2. Стабильность производства
	1

	3. Цена реализации


	-6
	3. Состояние базы
	5

	4. Качество обслуживания


	3
	4. Возможность экономии ресурсов
	-6

	5. Наличие квалифицированных управленцев и их мотивация
	4
	5. Квалифицированный персонал
	5

	6. Обеспечение лекарствами
	-10
	6. Производственный опыт
	3

	7. Удовлетворение потребностей
	2
	7. Возможность диверсификации производства
	-6

	Средняя оценка
	-0,86
	Средняя оценка
	1,43

	Оценка по позиции
	-0,57
	Оценка по позиции
	1,57


Источник: составлено автором

На основании представленных оценок (табл. 2.20.) можно построить «SPACE»-матрицу и нанести вектор, характеризующий стратегию, существующую в настоящий период на предприятии «Фрегат».

                                                          FS

Консервативная                К              1,57                                 Агрессивная

CA                                                                                                IS
                            -0,57                          О

Оборонительная                                                                      Конкурентная

                                                           ES
Рис. 2.6. Вектор, характеризующий стратегию предприятия «Фрегат»

В соответствии с положением вектора ОК, можно сделать вывод,  что  предприятие «Фрегат» использует консервативную стратегию. В данном случае эта стратегия не является негативной в силу того, что предприятие занимает определенный сегмент рынка (по вышеупомянутой устной договоренности между дистрибьюторами) и довольно успешно функционирует на нем, имея достаточно высокую прибыль (за 2005год чистая прибыль предприятия «Фрегат» составила 812,5 тыс. грн.). Поэтому возможно сохранение данной стратегии.

Для усовершенствования данной стратегии, не нарушая договоренности между конкурентами, можно предложить предприятию  «Фрегат» диверсифицировать свою деятельность за счет выхода на внешний рынок.

2.4. РЕЗЮМЕ

Во второй главе была дана общая характеристика деятельности предприятия «Фрегат»: ознакомление с уставными документами, описание реализуемой продукции, были перечислены поставщики, основные потребители, конкуренты, также представлена организационная структура предприятия и описана деятельность маркетингового отдела.

В данной главе был проведен подробный финансовый анализ предприятия «Фрегат» и сделаны выводы о стабильности его финансового состояния. Также был проведен анализ «4Р» (продукция, цена, продвижение, распространение) и  анализ конкурентов ЧП «Фрегат». После проведения SWOT-анализа была предложена стратегия интенсивного и диверсификационного роста. А по ходу проведения SPASE-анализа была определена существующая стратегия предприятия «Фрегат» - консервативная.  

Для усовершенствования данной стратегии, не нарушая договоренности с конкурентами, было предложено предприятию  «Фрегат» диверсифицировать свою деятельность за счет выхода на внешний рынок.
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						Бухгалтерский баланс

		Актив												код		2003		2004		Пассив												код		2003		2004

		1. Внеоборотные активы																		3. Капитал и резервы

		Нематериальные активы (04), (05)												110		70		75		УК (80)												410		2000		2000

		в том числе:																		Добавочный капитал (83)												420		220		300

		патенты, лицензии												111						Резервный капитал (82)												430		100		100

		организационные расходы												112						в том числе:												431

		деловая репутация организации												113						резервы, образованные в соответствии с законодательством

		Основные средства (01, 02)												120		450		440		резервы, образованные в соответствии с уч. док-ами												432

		в том числе:																		Фонд социальной сферы												440

		зем. Участки и объекты природопользования												121						Целевые финансирование и поступления (86)												450

		здания, машины, оборудование												122						Нераспределенная прибыль прошых лет (84)												460		125

		Незавершенное строительство (07, 08, 16)												130		51		8		Непокрытый убыток прошлых лет (99)												465

		Доходные вложения в материальные ценности (03, 02)												135						Нераспределенная прибыль отчетного года (84)												470				812.5

		в том числе:																		Непокрытый убыток отчетного года (99)												475

		имущ-во для передачи в лизинг												136																		476

		имущ-во, предоставяемое по договору проката												137						Итого по разделу 3												490		2445		3212.5

		Долгосрочные фин. вложения ( 58, 59)												140		80		80

		в том числе:																		4. Долгосрочные обязательства

		инвестиции в дочерние общества												141						Займы и кредиты(67)												510		270		500

		инвестиции в зависимые общества												142						в том числе:

		инвестиции в другие организации												143						кредиты банков, подлежащие погашению более чем через

		займы, орг-ям на срок более 12 месяцев												144						12 месяцев после отчетной даты												511		270		500

		прочие долгосрочные фин. вложения												145						займы, подлежащие погашению более чем через 12 месяцев

		Прочие внеоборотные активы												150		6		5		после отчетной даты												512

		Итого по разделу 1												190		657		608		Прочие долгосрочные обязательства												520

																				Итого по разделу 4												590		270		500

		2.Оборотные активы

		Запасы												210		2862		3442		5. Краткосрочные обязательства

		в том числе:																		Займы и кредиты (66)												610		143		200

		сырье, мат-лы, др. (10, 14, 16)												211		19		20		в том числе:

		животные на выращивании и откорме (11)												212						кредиты банков, подлежащие погашению в течение 12

		затраты в НЗП (20, 21, 23, 29, 44, 46)												213		0		0		после отчетной даты												611		143		200

		ГП и товары для перепродажи ( 16, 41, 43)												214		1830		2110		займы, подлежащие погашению в течение 12 месяцев после

		товары отгруженные (45)												215		1002		1300		отчетной даты												612

		РБП (97)												216		11		12		Кредиторская задолженность												620		1583		1366.5

		прочие запасы и затраты												217						в том числе:

		НДС по приобретенным ценностям (19)												220		3		4		поставщики и подрядчики (60, 76)												621		1430		1220

		ДЗ( платежи более чем через 12 месяцев												230						векселя к уплате (60)												622

		в том числе:																		задолженность перед дочерними и зависимыми общ-ами												623

		покупатели и заказчики (62, 63, 76)												231						задолженность перед персоналом организации (70)												624		87		80

		векселя к получению (62)												232						задолженность перед гос. внебюдж. Фондами (69)												625		9		13

		задолженность дочерних и зависимых обществ												233						задолженность перед бюджетом (68)												626		30		27.5

		авансы выданные (60)												234						авансы полученные (62)												627		22		16

		пр. дебиторы												235						прочие кредиторы												628		15		10

		ДЗ( платежи в течении 12 месяцев)												240		644		875		Задолженность участникам по выплате доходов (75)												630

		в том числе:																		Доходы будущих периодов (98)												640

		покупатели и заказчики (62, 63, 76)												241		530		712		Резервы предстоящих расходов (96)												650

		векселя к получению (62)												242		114		163		Прочие краткосрочные обязательства												660

		задолженность дочерних и зависимых обществ												243						Итого по разделу 5												690		1726		1566.5

		задолженность участников по взносам в УК (75)												244						Баланс (сумма строк 490+590+690)												700		4441		5279

		авансы выданные (60)												245

		прочие дебиторы												246		0		0

		КФВ (58, 59, 81)												250		102		140

		в том числе:

		займы, предоставленные орг-ям												251

		собственные акции, выкупленные у акционеров												252

		прочие КФВ												253

		Денежные средства												260		173		210

		в том числе:

		касса (50)												261

		расчетные счета (51)												262

		валютные счета ( 52)												263

		прочие денежные средства (55, 57)												264

		Прочие оборотные активы												270

		Итого по разделу 2												290		3784		4671

		БАЛАНС (сумма строк 190 + 290)												300		4441		5279
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отчет

		

		Отчет о прибылях и убытках

		Наименование показателя										код		н.г		к.г.

		1. Доходы и расходы по обычным видам деят-сти												1293		7672

		Выручка от продажи товаров, продукции, работ,

		услуг (за минусом НДС, акцизов и аналогичных

		обязательных платежей)										10

		в том числе от продажи:										11

												12

												13

		С/с проданных товаров, продукции, работ, услуг										20		901		5678

		в том числе от проданных:										21

												22

												23

		Валовая прибыль										29		392		1994

		Коммерческие расходы										30		74		213

		Управленческие расходы										40		85		243

		Прибыль (убыток) от продаж (строки 10-20-30-40))										50		233		1538

		2. Операционные доходы и расходы												0		0

		% к получению										60		0		0

		% к уплате										70		0		0

		Доходы от участия в других организациях										80		0		0

		Прочие опер. доходы										90		19		25

		Прочие опер. расходы										100		65.5		228

		3. Внереал. доходы и расходы

		Внереал. доходы										120		6.5		18

		Внереал. расходы										130		31		326

		Прибыль (убыток) до налогооблажения

		(строки 50+60-70+80+90-100+120-130)										140		162		1027

		Налог на прибыль и иные аналогичные обяз. платеж										150		40		256.8

		Прибыль (убыток) от обычной деят-сти										160		122		770.2

		4. Чрезвычайные доходы и расходы

		Чрезвычайные доходы										170		3		42.3

		Чрезвычайные расходы										180

		Чистая прибыль (нераспределенная прибыль

		(убыток) отчетного периода) (строки 160+170-180)										190		125		812.5

		СПРАВОЧНО

		Див-ды, приходящиеся на одну акцию:

		по привилегированным										201

		по обычным										202

		Предполагаемые в следующем отчетном году сум-

		мы див-ов, приходящиеся на одну акцию:

		по привилегированным										203

		по обычным										204
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																Таблица № 1

						Анализ состава и структуры имущества

		Имущество				Начало года.				Конец года.				Изменения

						Сумма		Уд.в		Сумма		Уд.в.		Абсол.		%		в % к н.г.		в % к бал.

		Внеоб. активы				651		14.679%		603		11.433%		-48		-0.0324524512		-7.37%		-1.08

		1. НМА				70		1.578%		75		1.422%		5		-0.156%		7.14%		0.11

		2. О. С.				450		10.147%		440		8.343%		-10		-1.804%		-2.22%		-0.23

		3. Незав. строит-во				51		1.150%		8		0.152%		-43		-0.998%		-84.31%		-0.97

		4. ДФВ				80		1.804%		80		1.517%		0		-0.287%		0.00%		0.00

		Оборот. активы				3784		85.321%		4671		88.567%		887		3.245%		23.44%		20.00

		1. Запасы				2862		64.532%		3442		65.264%		580		0.731%		20.27%		13.08

		2. НДС				3		0.068%		4		0.076%		1		0.008%		33.33%		0.02

		3. Дебит. задолж-сть				644		14.521%		875		16.591%		231		2.070%		35.87%		5.21

		4. КФВ				102		2.300%		140		2.655%		38		0.355%		37.25%		0.86

		5. Ден. Средства				173		3.901%		210		3.982%		37		0.081%		21.39%		0.83

		ИТОГО				4435		100.000%		5274		100.000%		839		0.000%		18.92%		18.92

																Таблица № 2

						Анализ состава и структуры источников формирования имущества

		Источники				н.г.				к.г.				изменения

						сумма		уд.в		сумма		уд.в		абсол.		%		в % к н.г.

		Капитал и резервы				2445		55.055%		3212.5		60.854%		767.5		5.799%		0.3139059305

		УК				2000		45.035%		2000		37.886%		0		-7.149%		0

		Добавочный капитал				220		4.954%		300		5.683%		80		0.729%		0.3636363636

		Резервный капитал				100		2.252%		100		1.894%		0		-0.357%		0

		Нераспр. прибыль				125		2.815%		812.5		15.391%		687.5		12.576%		5.5

		Фонд соц. Сферы		сферы		0		0.000%		0		0.000%		0		0.000%		0

		Цел.фин. и поступл.				0		0.000%		0		0.000%		0		0.000%		0

		Долгосроч. обяз-ва				270		6.080%		500		9.471%		230		3.392%		0.8518518519

		Кредиты и займы				270		6.080%		500		9.471%		230		3.392%		0.8518518519

		Краткоср. обяз-ва				1726		38.865%		1566.5		29.674%		-159.5		-9.191%		-0.092410197

		Кредиты и займы				143		3.220%		200		3.789%		57		0.569%		0.3986013986

		Кредит. задолж-сть				1583		35.645%		1366.5		25.886%		-216.5		-9.760%		-0.1367656349

		ИТОГО				4441		100.000%		5279		100.000%		838				0.1886962396
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												Таблица № 3

				Анализ финансовой устойчивости предприятия

		Абсолютные показатели

		Показатели				н.г.		к.г.		откл.

		1 Капитал и резервы				2445		3212.5		767.5

		2 ВОА				657		608		-49

		3 Наличие СОС (Ес)				1788		2604.5		816.5

		4 Долгоср. обяз-ва				270		500		230

		5 СОС и долг. заем.(Есд)				2058		3104.5		1046.5

		6Кратк. кред. и займ				143		200		57

		7Общ.вел.источ-ов (Ео)				2201		3304.5		1103.5

		8 Запасы				2862		3442		580

		9 Обесп-сть Z СОС				-1074		-837.5		236.5

		10 Обесп-сть Z сос,д.з.				-804		-337.5		-337.5

		11Обесп.Z общ.ист.				-661		-137.5		523.5

		12Тип фин. уст-сти				Кризисная		Кризисная

												Таблица № 4

				Анализ финансовой устойчивости предприятия

				на основе относительных показателей

		Показатели				н.г.		к.г.		откл.		норма

		К. фин. независимости (автономии)				0.55		0.61		0.06		>0,5%

		К. фин.зависимости				0.45		0.39		-0.06		<0,5%

		К.заемного капитала				0.39		0.30		-0.09		<0,5%

		К. фин. устойчивости				0.61		0.70		0.09		>0,5%

		К. обеспечен.собствен.обор.ср-ми				0.82		1.55		0.73		>0,5%

		К. маневренности Ск				0.73		0.81		0.08		>0,5%

		К. покрытия %				0.61		0.70		0.09

		К. обеспеч.долгосроч.инвест.				0.20		0.14		-0.06

		Мультипликатор СК				1.82		1.64		-0.17
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												Таблица № 5

				Анализ ликвидности баланса предприятия

		Абсолютные показатели

		Актив		н.г.		к.г.		Пассив		н.г.		к.г.		Изменения

														н.г.		к.г.

		А1-наиболее лик-		275		350		П1-наиболее сро-		1,583		1,367		-1,308		-1,017

		видные активы						чные обяз-ва

		ДС		173		210		Кред. зад-сть		1,583		1,367

		КФВ		102		140		Ссуды непог.

		А2-быстро реали-		653		884		П2-краткосрочн.		143		200		510		684

		зуемые активы						пассивы

		ДЗ		644		875		Краткосрочные		143		200

		Прочие активы		6		5		кредиты и займы

		НДС		3		4

		А3-медленно реа-		2,931		3,510		П3-долгосрочн.		270		500		2,661		3,010

		лизуемые активы						пассивы

		Запасы-РБП		2,851		3,430		Долгосрочные		270		500

		ДФВ		80		80		кредиты и займы

		А4-трудно реали-		571		523		П4-постоянные		2,434		3,201		1,863		2,678

		зуемые активы						пассивы

		ВОА-ДФВ-ПА		571		523		Капитал и резер-		2,434		3,201

								вы-РБП

								ст.630-660		0		0

		Баланс		4,430		5,267				4,430		5,267

														Таблица № 6

		Показатели оценки платежеспособности и ликвидности

		Относительные показатели

		Показатели		н.г.		к.г		отклонения		норма

		К.текущ.ликв-сти		2.24		3.03		0.79		2-2,5

		К.крит.ликв-ти		0.54		0.79		0.25		0,7-0,8

		К.абс.ликв-сти		0.16		0.22		0.06		0.25

		Чистый оборот.кап		2,058.00		3,104.50		1,046.50

		К.соотн. д/с и чист.об.кап		0.08		0.07		-0.02

		К.соотн.З и краткосроч.зад-ти		1.66		2.20		0.54

		К. соотн.ДЗ и КЗ по ком.опер.		0.91		0.70		-0.21
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														Таблица № 7

		Расчет показателей  оборачиваемости оборотных активов

		Показатели						н.г.		к.г.		откл.

		К. обор-сти активов						0.29		1.45		1.16

		КО запасов						0.31		1.65		1.33

		Фондоотдача						1,143.53		218.23		-925.30

		КО дебит. задолж-ти						2.01		8.77		6.76

		ПО дебит. задолж-ти						179.30		41.06		-138.25

		Средний возраст запасов						1,143.53		218.23		-925.30

		Операц. цикл (дни)						2.32		10.42		8.10

		КО ГП						0.49		2.69		2.20

		КО Об.кап.						0.34		1.64		1.30

		КО Соб. кап.						0.29		1.45		1.16

		КО общей зад-ти						0.65		3.71		3.06

		КО привлеч.фин.кап-ла						0.70		4.11		3.41

														Таблица № 8

				Расчет влияния факторов, формирующих оборачиваемость оборотных активов

		Показатели						Н.Г.		К.Г.		Откл.

		Выручка от реализации						1,293.00		7,672.00		6,379.00

		Среднегодовые остатки ОА						730.00		1,042.00		312.00

		КО обор. акт.						0.29		1.45		1.16

		КО при V реал.на к.г. и сред.ост.ОА на н.г.										0.00

		Изменение КО  ОА по сравнению с н.г.						х		х		1.16

		Влияние на ускорение (замедление)оборач.

		а) выручка от реализац.						1,053.55		219.18		-834.37

		б) средней величины ОА						х		х		246.96

														Таблица № 9

				Расчет экономического результата ускорения (замедления)

				оборачиваемости оборотных средств

		Показатели						н.г.		к.г.		откл.

		1. Среднеквартальные остатки ОА						3,687.50		5,141.25		1,453.75

		2. Выручка от реализации						1,293.00		7,672.00		6,379.00

		3. Оборачиваемость в днях						1,053.55		219.18		-834.37

		4. Высвобождение (вовлечение)

		а) в днях						х		х		-834.37

		б) сумма с начала года						3,784.00		4,671.00		887.00
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												Таблица № 11

		Исходные данные для факторного анализа прибыли от реализации

		Показатели				план		по плану		отчет

		1Выручка от реал. в				1293		4482.5		7672

		ценах принятых в пл

		2Полная с/с пр-ции				901		3289.5		5678

		3Прибыль от реал.				392		1193		1994

		пр-ции

		Факторный анализ прибыли

		ОА-изм-ие прибыли:								1602

		1 Влияние объема реал-ции:

		а) % выполнения плана по реал-ции								493.3488012374

		б) размер сверхплановой прибыли								1933.9273008507

		2 Влияние структуры:

		а)совместное влияние объема и струк-ры								801

		пр-ции на изм-ие прибыли

		б) определяем влияние структуры								-1132.9273008507

		3 Влияние с/с:								2388.5

		4 Влияние цены:								3189.5

		ИТОГО								1602

												Таблица № 12

		Анализ показателей рентабельности

		Показатели						н.г.		к.г.		отклонение

		Общая рентабельность						0.10		0.11		0.01

		Рент-сть осн. деят-сти						1.69		3.81		2.13

		Рент-сть оборота продаж						0.18		0.20		0.02

		Рент-сть активов						0.03		0.17		0.15

		Рент-сть произв. фондов						0.12		0.51		0.40

		Рент-сть осн. фондов						0.87		4.53		3.66

		Показатели рент-сти капитала

		Показатели						н.г.		к.г.		отклонение

		Эк. рент-сть						0.09		0.38		0.29

		Фин. рент-сть						0.05		0.25		0.20

		Рент-сть заем. капитала

												Таблица № 10

		Анализ состава и структуры прибыли

		Показатели		Н.Г.		Уд.вес		К.Г.		Уд.вес		Абс. откл.		Уд. откл.

		Выручка от продаж		1293.00		100.00		7672.00		100.00		6379.00		0.00

		С/с товаров, услуг		901.00		69.68		5678.00		74.01		4777.00		4.33

		Комерч. расходы		74.00		5.72		213.00		2.78		139.00		-2.95

		Управленч. расходы		85.00		6.57		243.00		3.17		158.00		-3.41

		Прибыль (убыток) от продаж		233.00		18.02		1538.00		20.05		1305.00		2.03

		Прочие опер.доходы		19.00		100.00		25.00		100.00		6.00		0.00

		Прочие опер.расходы		65.50		344.74		228.00		912.00		162.50		567.26

		Внереализац.доходы		6.50		100.00		18.00		100.00		11.50		0.00

		Внериализац.расходы		31.00		476.92		326.00		1811.11		295.00		1334.19

		Прибыль (убыток) до налогообл.		162.00		100.00		1027.00		100.00		865.00		0.00

		Налог на прибыль		40.00		24.69		256.80		25.00		216.80		0.31

		Прибыль (убыток) от обыч.деят-ти		122.00		97.60		770.20		94.79		648.20		-2.81

		Чрезвычайные доходы (расходы)		3.00		2.40		42.30		5.21		39.30		2.81

		Чистая прибыль		125.00		100.00		812.50		100.00		687.50		0.00

												Таблица № 13

		Исходные данные для факторного анализа рентабельности реализованной продукции

		Показатели		План		Факт		отклонение

		Выручка от реализации		1293.00		7672.00		6379.00

		С/с реал.прод-ции		901.00		5678.00		4777.00

		Прибыль от реал.прод-ции		233.00		1538.00		1305.00

		R реал.прод-ции в %		0.18		0.20		0.02

												Таблица № 14

		Исходные данные для факторного  анализа рентабельность изделия "А"

		Показатели						по методологии				индекс инфляции

								и оценке

		Цена		36000		42000						1.12

		С/с		31800		36200						1.08

		Прибыль		4200		5800

		Рентабельность
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										Таблица № 15

		Анализ деловой активности предприятия

										А

		ПОК-ЛИ		Н.Г.		К.Г.		откл

		1. Валовая прибыль		392		1994		1,602.00

		2.Чистая прибыль		125.00		812.50		687.50

		3.Выр.от реализ.		1,293.00		7,672.00		6,379.00

		4. Авансированный капитал		2,058.00		3,104.50		1,046.50

		5.Оборотный капитал		3,784.00		4,671.00		887.00

		6.R капитала		8.83		37.77		28.95

		7.R оборотного капитала		0.36		2.33		1.97

		8.R оборота (продаж)		30.32		25.99		-4.33

		9.КО капитала (оборот)		0.29		1.45		1.16

		10.КО оборотного капитала		0.34		1.64		1.30

		11.ПО капитала		1,236		248		-989

		12.ПО оборотного капитала (дн)		1,054		219		-834

										Б

		ПОК-ЛИ		Н.Г.		К.Г		откл

		1.Выр.от реал.		1,293.00		7,672.00		6,379.00

		2.С\С реал.прод.		901.00		5,678.00		4,777.00

		3.Ср.ст.сов.кап.		4,441.00		5,279.00		838.00

		4.Ср.ст.об.кап.		3,784.00		4,671.00		887.00

		5.Ср.ст.Z		2,862.00		3,442.00		580.00

		6.Ср.ст.ДЗ		644.00		875.00		231.00

		7.Ср.ст.ДС		173.00		210.00		37.00

		8.Ср.ст.КФВ		102.00		140.00		38.00

		9.К об-ти сов.кап.		0.29		1.45		1.16

		10.КО обор.кап.		0.34		1.64		1.30

		11.КО Z		0.45		2.23		1.78

		12.КО ДЗ		2.01		8.77		6.76

		13.КО ДС		7.47		36.53		29.06

		14.КО КФВ		12.68		54.80		42.12

		15.Прод-ть.об.сов.кап.		1,236		248		-989

		16.ПО об.кап.		1,054		219		-834

		17.ПО Z		797		162		-635

		18.ПО ДЗ		179		41		-138

		19.ПО ДС		48		10		-38

		20.ПО КФВ		28		7		-22

		1.Факт.анализ ПО оборотного капитала:				В

		ОА=ПО об.кап.		-834

		ПО=Д*Ооб/Выр		-834

		1)Опр-ем вл-е об.к.		247

		2)вл-е выручки		-1,081

		ИТОГО		-834

		Высв-е(вовл-е)		-17,781

		Факторный анализ влияния на прибыль:				Г

		1. Средней ст-ти обор.капитала		91.89

		2. Рентабельности обор.капитала		-69.05

		3. КО обор.капитала		1,579.17

		ИТОГО		1,602.00
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АВОА

		Анализ внеоборотных активов

		Показатели						н.г.		к.г.		откл.

		1. Объем пр-ции						1293		7672		6379

		2. Среднегод. ст-сть о.ф.						450		440		-10

		3. Фондоотдача (руб.)						2.8733333333		17.4363636364		14.563030303

		4. Фондоемость (руб.)						0.3480278422		0.0573514077		-0.2906764345

		Определение влияния факторов на фондоотдачу

		1. Влияние объема пр-ции										14.1755555556

		2. Влияние среднегод. ст-сти о.ф.										-7204.5636363636

		ИТОГО										-7190.3880808081
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								Таблица № 17

		Расчет финансовых коэффициентов для оценки вероятности банкротства

		Показатели		н.г.		к.г.		откл.		норма

		Показатели платежеспособности

		1. К. абсол.ликв-ти		0.16		0.22		0.06		0.25

		2. К. быстрой ликв-ти		0.54		0.79		0.25		0,7-0,8

		3. К. текущей ликв-ти		2.24		3.03		0.79		2-2,5

		4. Обеспеч.обяз-в активами		2.22		2.55		0.33

		5. Платежеспо-ть по текущ.обяз-м						0.00

		Показатели финансовой устойчивости

		1. К.автономии		0.55		0.61		0.06		>0,6

		2. К. обес.СОС		0.47		0.56		0.09		>0,7

		3. Доля ПКЗ в пас-х		35.65		25.89		-9.76

		4. Доля ДЗ в сов.акт-х		14.50		16.58		2.07

		Показатели деловой активности

		1. R активов		2.81%		15.39%		0.13		>40%

		2. Норма ЧП		9.67%		10.59%		0.01

								Таблица № 18

		Анализ вероятности банкротства

				(модель Альтмана)

		Показатели		н.г.		к.г.		откл.

		1. отношение чист.об.кап.к сумме акт.(х1)		0.46		0.59		0.12

		2. R активов (х3)		0.03		0.17		0.15

		3.Уровень дох-ти активов (х2)		0.03		0.15		0.13

		4. К. соот.соб. и заем. кап.(х4)		1.22		1.55		0.33

		5. Оборачиваемость активов (х5)		0.29		1.45		1.16

		6. Интегр.пок-ль уровня угрозы банкр-ва		1.71		3.88

		7. Степень вероятности банкр-ва		Высокая		Низкая
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																Таблица № 16

						Операционный анализ

				Показатели						н.г.		к.г.		откл.

				1. Выручка от реализации						1,293.00		7,672.00		6,379.00

				2. Переменные затраты						600.67		3,785.33		3,184.67

				3. Доля перем. затрат						0.46		0.49		0.03

				4. Марж. прибыль						692.33		3,886.67		3,194.33

				5. К. марж. прибыли						0.54		0.51		-0.03

				6. Постоянные затраты						300.33		1,892.67		1,592.33

				7. Прибыль						392.00		1,994.00		1,602.00

				8. Прирост прибыли в %						100.00		408.67		408.67

				9. Сила возд-ия опер. рычага						1.77		1.95		0.18

				10. Порог рентабельности						560.90		3,735.99		3,175.09

				11. Запас фин. прочности						732.10		3,936.01		3,203.91

						233		125

						908		530

						1538		812.5

						2003

						2004

						2005
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Прибыль от продаж

Чистая прибыль

0

0

0

0

0

0




